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A Complexid.ad'e quimica dos compostos polifendli-
cos encontrados no vinho — que, de maneira simplista,
chamamos de taninos — foi tema de artigo publicado
em WS n° 15. Voltamos a ele, porque a analise senso-
rial dos taninos ¢ uma das tarefas mais espinhosas da
atividade de qualquer degustador. As sensagoes elusi-
vas provocadas pelos taninos podem levar um apre-

ciador menos experiente tanto a rejeicao de grandes

vinhos, que, por sua juventude, sdo agressivos, como,
o que ¢ ainda pior, a considerar bons vinhos de ma
qualidade, porém com estrutura delicada de taninos.
Por isso mesmo, costuma-se separar os taninos em
“bons” e “maus”. £ mister, porém, entender essa qua-
lificacao algo simplista.

Os taninos provocam dois tipos de sensagoes, am-

bas dificeis de avaliar e descrever. Uma delas, mais

£

familiar, ¢ o amargor. Essa sensagdo gustativa, em ge-
ral, provoca rejeicao, pois a associamos com a falta de
maturidade das frutas, ou com a natureza venenosa
de alguns vegetais, ou, ainda, com o sabor de subs-
tancias terapéuticas ou medicamentos. O amargor é
o ultimo sabor a ser percebido na degustagdo de um
vinho, pois os receptores responsaveis por sua per-

cepcao localizam-se nas papilas circunvaladas, que

formam o V lingual na parte posterior da lingua e,
também, na orofaringe. Os estimulos desses recepto-
res sao transportados pelo nervo glossofaringeo e sdo
decodificados, nos niveis superiores do cérebro, como
“amargor”. O amargor esta mais relacionado aos fla-
vandlis como a catequina, enquanto a adstringéncia
pode ser causada pelos flavanodis e nao flavonoides

como os derivados dos acidos benzoicos e cinamicos.
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As sementes e o engaco encontrados nas uvas sao fon-
tes importantes de catequinas, contribuindo para o
amargor final do vinho

A outra e, talvez, mais importante sensagdo des-
pertada pelos taninos ¢ a adstringéncia. Diferente do
amargor, que ¢ uma sensacao gustativa, a adstringén-
cla ¢ uma sensacao tatil, percebida pela mucosa (re-
vestimento interno) bucal. A adstringéncia ¢ devida a
propriedade dos taninos de coagular as proteinas sa-
livares ricas no aminoacido prolina, como a mucina,
cuja funcdo ¢ promover a lubrificagdo das superficies
internas da mucosa oral, permitindo o deslizamento
suave da parte interna das bochechas contra as gen-
givas ¢ da lingua pelo palato e por toda a cavidade
bucal. A coagulacdo da mucina leva a deposigao de
aglomerados protéicos em toda a superficie mucosa
da boca. O resultado ¢ a perda da propriedade lu-
brificante dessa proteina acarretando maior atrito na
friccdo das superficies orais internas. Esta sensagdo

desenvolve-se plenamente apods seis a oito segundos

da ingestao do vinho tinto, porque este é o tempo ne-
cessario para que a precipitacao das proteinas ocorra.

O léxico utilizado para descrever as sensagoes ads-
tringentes causadas pelos taninos ¢ complexo e vago.
Uma tentativa de organizar estes termos, a semelhan-
¢a da roda de aromas de Noble, foi empreendida por
Gawell e colaboradores, da Universidade de Adelaide,
Australia. O sistema nao teve, contudo, entre os de-
gustadores, a mesma aceitacao que a roda de aromas.
Ainda assim, ¢ interessante conhecer algumas das defi-

ni¢des obtidas nesse estudo, adaptadas ao portugueés.

\

DURO
efeito combinado do amargor e da adstringéncia
AGRESSIVO
excesso de adstringéncia
PEGADICO
deficiéncia no deslizamento entre as superficies orais
o que dificulta os movimentos entre elas
MASTICATORIO
provoca a sensagao de que se movimentando
a boca, como na mastigacdo, poder-se-ia eliminar
a sensacao de adstringéncia
ADESIVO
provoca a sensacdo de que as superficies
da mucosa oral estdo aderidas entre si
ABRASIVO
excesso de adstringéncia de natureza aspera
VERDE
excesso de acidez combinada com excesso
de adstringéncia
BRANDO
adstringéncia leve e de textura fina
MACIO
adstringéncia leve a moderada com niveis adequados

/ de acidez e concentracao de sabor

——

A analise sensorial dos taninos é complexa e in-
teressante porque € preciso, necessariamente, levar
em conta os aspectos de amargor e adstringéncia.
Entretanto, ao descrevemos um vinho em relagao a
seus taninos, ¢ preciso, inicialmente, categoriza-lo
em: pouco, moderadamente ou muito tanico. A ra-
zao0 para esta classificagdo inicial é que a quantidade
de taninos apresentada por vinhos produzidos com
diferentes variedades de uva ¢ tdo dispar que torna
impossivel compara-los. Assim, cepas como Baga,

Tannat e Nebiollo, por exemplo, produzem vinhos com

enormes quantidades de taninos. Por outro lado, Pinot
Noir e Gamay tendem a originar vinhos com baixa ta-
nicidade. Os vinhos de corte podem ser balanceados
pela presenga de duas ou mais variedades, mais ou
menos ricas em taninos. £ o caso classico dos vinhos
de Bordeaux em que a dureza dos taninos da Cabernet
Sauvignon é¢ compensada pela maciez daqueles encon-
trados na Merlot e na Cabernet Franc. Se nos apoiarmos
na quantidade de taninos para comparagdo entre es-
ses vinhos, o julgamento sofreria um viés importante.
Portanto, a quantidade percebida de taninos ndo ¢
parametro no julgamento da qualidade. Se o fosse, os
Barolos (Nebbiolo) sempre seriam superiores aos Bor-
gonhas (Pinot Nowr) da Coté d’Or.

A qualidade dos taninos deve, portanto, ser avaliada
pela textura, mais ou menos grosseira; da adstringén-
cia provocada pelos taninos; e pelo amargor que possa
ser percebido. O fator complicador ¢ o fato de que a
adstringéncia provocada por um vinho varia enorme-
mente segundo a cepa, sua composi¢do, a maturidade
das uvas, o modo pelo qual foi vinificado, o estagio em

madeira e, sobretudo, a idade evolutiva do vinho.

MAIOR ACIDEZ DO FRUTO VERDE
EXACERBA PERCEPCAO DOS TANINOS

O estado de maturidade da uva influi decisivamen-
te na percepcdo da adstringéncia, ndo somente por
que o fruto verde é naturalmente mais tanico, como,
também, porque sua maior acidez exacerba a percep-
¢ao dos taninos. O processo de vinificacdo contribui
definitivamente para a estrutura e a qualidade dos
compostos polifenélicos do vinho. Assim, a utilizacao
de cachos inteiros, ou o desengace parcial dos cachos,
aumenta a presenca de taninos mais duros, mais ver-
des e eventualmente mais amargos no vinho. O mes-
mo ocorre com o emprego de “vinho de prensa” no
corte final. As altas pressoes utilizadas nas derradeiras
prensagens do mosto podem romper as sementes, li-
berando taninos grosseiros e amargos, além de dleo.
Os taninos originarios das sementes sdo mais asperos

e adstringentes do que os taninos de mesmo tamanho

— -
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provenientes das cascas. O tratamento dado ao “cha-
péu” durante a fermentagao tumultuosa, bem como o
tempo e a temperatura da maceracao pos-fermentati-
va determinam maior ou menor extra¢ao de taninos.
A imersdo e a remontagem frequentes do chapéu, a
temperatura mais alta de fermentacao, assim como
tempos mais longos de maceragdao pods-fermentativa
aumentam a extracao de taninos. Ja a passagem por
madeira aporta taninos hidrolisaveis ao vinho, que

nao alteram de forma significativa sua adstringéncia.

GRAU DE POLIMERIZACAO (GP) INDICA
TAMANHO DOS TANINOS

A sensagdo de adstringéncia relaciona-se com o
“tamanho” dos taninos. Uma forma de estimar sua
dimensao ¢ o grau de polimerizacao (GP). Este pa-
rametro diz respeito ao numero de moléculas de um
polifenol, que se ligam para formar um determinado
tanino. Dessa maneira, um tanino GP3 ¢ um polimero
de trés unidades. Em geral, taninos de menor grau de
polimerizagao sdo menos adstringentes que os polime-

ros maiores. Assim, um tanino GP8 provocara menos
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sensacao de adstringéncia do que um GP12. Essa co
tatagdo contraria a visdo tradicional da evolugdo dos
vinhos de que a polimerizac¢do progressiva faz com que
as grandes moléculas resultantes tornem-se insoltaveis e
se precipitem, tornando o vinho mais macio. Ademais,
¢ comum encontrarmos excelentes vinhos que envelhe-
cem de forma magnifica e quase nao apresentam dep6-
sito. O fendmeno mais provavelmente responsavel pelo
abrandamento dos taninos com a evolugao do vinho é
a quebra das grandes moléculas e sua reorganizagao
em polimeros menos agressivos.

Em conclusao, a anélise sensorial dos taninos come-
¢a por verificar se a sua quantidade ¢ adequada aquela
tipologia de vinho. Isto constatado, cumpre avaliar se
seu estagio evolutivo, estimado pela maior ou menor

stringéncia, esta de acordo com a idade do vinho.

1hos jovens serdo sempre mais tanicos do que os en-

velhecidos do mesmo tipo. Passa-se entdo a determi-
nagao da qualidade dos taninos. Os chamados “bons”
taninos causam adstringéncia cuja percepcao é a de
granulacao fina, ndo provocando adesdo significativa
entre as superficies mucosas. Dao sustentacao ao vinho
e estdo integrados na sua estrutura. Embora o amargor
seja atributo intrinseco do vinho, podendo ocorrer até
mesmo, quando jovens, em grandes vinhos, sua sensa-
¢ao deve ser sutil e estar proxima do limiar de percep-
¢a0. Ja nos “maus” taninos, o amargor ¢ fortemente

sentido, chegando a ser desagradavel; e a adstringéncia

¢ abrasiva, com textura grosseira e aspera, que deixa a

boca seca e arida. Estes taninos, geralmente, ndo estao

em harmonia com os demais componentes do vinho.

BORGES@WINESTYLE.COM.BR
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ESTUDOS E PESQUISAS
RECENTES, INCLUSIVE
, REALIZADOS NO
’ BRASIL, CONFIRMAM
. QUE 0 CONSUMO MODERADO

B F e g ey D DE PAUPO DE VINHO AJUDA A PREVENIR,

tlustragio SAM WERCZLER

DIMINUIR A INCIDENCIA
OU REDUZIR A GRAVIDADE
DE INUMERAS DOENCAS
CARDIOVASCULARES
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Os efeitos benéficos do vinho sdo reconhecidos desde o inicio da civilizagao. Hipécrates (46073777 a.C.),
considerado o pai da medicina moderna, ja preconizava o consumo moderado de vinho como forma de preven-
¢ao de diversas doencas. Entretanto, seus reais beneficios para o sistema cardiovascular s6 foram identificados
de forma cientifica apds a constatagdo do chamado “Paradoxo Francés” por Renaud e Lorgeril, em 1992. Se-
gundo essa observacao, os franceses, apesar de um maior consumo de gorduras saturadas e tabagismo elevado,
morrem menos de doengas cardiovasculares que pessoas do norte da Europa ou dos EUA. Grande parte dessa
protecao estaria ligada a “dieta do Mediterraneo”, que inclui consideravel ingestdao de vinho (para uma revisdo

mais aprofundada, consultar a edicao numero 2 de Wine Style, disponivel em www.winestyle.com.br).
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A doenca arteriosclerotica responde por cerca de
40% das mortes nos Estados Unidos e em alguns pai-
ses da Europa. Diversos sdo os fatores responsaveis
pelo aumento da incidéncia e da gravidade dessa do-
enca. Entre eles, os mais significativos (e melhor com-
preendidos) sdo:

* Reducdo dos niveis de HDL (colesterol bom);

* Oxidacao do LDL (colesterol ruim);

* Proliferacao e migracao das células das paredes
das artérias;

* Aumento da agregacao das plaquetas.

Diversos estudos epidemiologicos e experimentais
publicados em varias partes do mundo tém constatado
os efeitos protetores do consumo moderado de vinho
sobre as doengas cardiovasculares. Esses beneficios es-
tariam relacionados ao alcool propriamente dito aos
componentes polifenolicos do vinho. Os polifenois
sao os responsaveis pela cor, amargor e adstringéncia,
sendo considerados conservantes naturais vitais para
o envelhecimento dos vinhos. Sabe-se que os tintos
tém maior concentracdo de polifendis que os bran-

cos, pols essas substancias estdo presentes em maior

quantidade nas cascas e sementes das uvas. Como os
vinhos brancos fermentam sem as cascas e sementes,
seus teores de polifenodis sio menores.

O consumo de vinho (principalmente, mas ndo
exclusivamente, tinto) aumenta a concentracao
sanguinea de HDL, um potente protetor contra a
doencga arteriosclerdtica. Esse aumento pode ser
atribuido ao alcool e aos polifendis. Além disso,
os polifenois presentes nos vinhos tintos reduzem
em cerca de 40% a oxidagao do LDL, removendo
radicais livres e “quelando” ions metalicos (cobre).
Essas agoes reduziriam o risco de trombose.

O resveratrol, um potente polifenol presente no
vinho, é capaz de reduzir a proliferacao e a migragao
das células das paredes dos vasos sanguineos, redu-
zindo a formacgao de trombos. Além disso, o resvera-
trol e a quercetina tém uma comprovada agdo con-
tra a agregacao das plaquetas, elementos do sangue
responsaveis pela coagulacao, o que também diminui
o risco de obstruc¢do dos vasos sanguineos. Sabe-se,
ainda, que o etanol presente no vinho, ao promover

a dilatacdo das artérias coronarias, melhora o fluxo

sanguineo para as células do coragdo (aumento da

oferta de nutrientes e de oxigénio).

ESTUDO MOSTROU QUE EXPECTATIVA
DE VIDA DE QUEM BEBE VINHO E MAIOR

Ao acompanhar 1.373 homens nascidos entre 1900 e
1920 e examinados periodicamente entre 1960 e 2000,
Streppel e colaboradores observaram que o consumo
prolongado de pequenas doses de alcool (< 20 g/dia) re-
duziu em 57% o risco de morte por doenga cerebrovas-
cular; em 30% o risco de morte por doenga cardiovascu-
lar e em 25% a mortalidade geral. Independentemente
do consumo total de alcool, a ingestao prolongada de
vinho (< ' taga/dia) reduziu em 39% a mortalidade
por doenca coronariana, em 32% a mortalidade por do-
engcas cardiovasculares e em 27% a mortalidade geral. O
mais interessante foi que os individuos que consumiam
vinho tiveram suas expectativas de vida aumentadas em
5 anos quando comparados aos abstémios. Curiosamen-
te, um estudo de Hong Kong envolvendo 54.090 pesso-

as nao observou efeito do consumo moderado de alcool

sobre a mortalidade por doenca coronariana isquémica
em chineses. Os pesquisadores nao souberam dizer se
essa falta de protecao do alcool esta relacionada ou nao
a questoes raciais.

Trabalho realizado por pesquisadores brasileiros,
coordenado pelo Prof. Protasio da Luz, mostrou que o
consumo de 250 ml de vinho tinto por 15 dias aumen-
tou significativamente os niveis de HDL em pessoas
normais. Além disso, o vinho reduziu em 7 mmHg os
niveis de pressdo sanguinea de pessoas normais, hi-
pertensos e com niveis elevados de colesterol. Nesse
ultimo grupo, o vinho também foi capaz de melhorar
a dilatacdo das artérias, melhorando o fluxo sangui-
neo. Constatacao semelhante foi registrada em Ma-
nhattan, Nova York, em diversos grupos étnicos.

Um estudo australiano demonstrou que o consu-
mo diario de 400 ml de vinho tinto por duas sema-
nas aumenta a capacidade antioxidante do plasma e
reduz os niveis de estresse oxidativo em jovens (18 a
30 anos) e em pessoas com idade superior a 50 anos.
E pesquisa canadense envolvendo 1.154 pessoas com

idades entre 18 e 64 anos mostrou que o consumo

“O vinho torna o dia-a-dia mazs fdcil, menos agitado,
com menos tensoes e mais tolerancia™

BENJAMIN FRANKLIN (1706-1790), ESCRITOR, DIPLOMATA, FILOSOFO E CIENTISTA

+ winest/e



moderado de 4lcool estava associado a uma redugao
das doencgas cardiovasculares. Contrariamente, o con-
sumo exagerado (> 8 drinques em um dia) aumentou
significativamente o risco dessas doengas em homens
e mulheres. Em pacientes com doenca coronariana,
um estudo francés demonstrou que o consumo de vi-
nho aumenta os niveis sanguineos de Omega-3, da
mesma forma que a ingestao de peixes. O Omega-3 ¢é
sabidamente um agente cardioprotetor, diminuindo o
risco de morte subita de origem cardiaca.

O vinho tem sido empregado na profilaxia e no
“tratamento” de doencas cardiovasculares ha séculos.
Felizmente, hoje, a medicina reconhece cientificamente

o papel terapéutico do seu consumo moderado. Tanto

Nota: as referéncias bibliogrdficas completas estdo disponiveis

o etanol como os polifendis (resveratrol, quercetina,
antocianos etc.) apresentam propriedades cardiopro-

tetoras, atenuando as lesdes causadas por isquemia,

EXCLUSIVIDADE

Gloria Reynolds, mais uma aquisicao exclusiva da Casa do Porto.

removendo radicais livres e reduzindo o estresse oxi-
dativo. O vinho reduz o risco de doencas cardiovas-
culares, a mortalidade por doencas coronarianas e
aumenta a expectativa de vida das pessoas. E mais:
pesquisa realizada na Califérnia concluiu que o con-
sumo moderado de alcool também contribui para a
qualidade de vida das pessoas, melhorando o humor

de homens e mulheres. Saude!

em www.winestyle.com.br

A Casa do Porto conquista uma das familias

=L | mais tradicionais do Alentejo. De origem
britanica,a familia Reynolds esta ha mais de um

século e meio no Alentejo, tendo sido

responsavel pelaimplantacao da casta Alicanta

Boushchet na regiao e estado na origem de

casas vinicolas famosas, como a Mouchao ou

Quinta do Carmo. Hoje esta sob o comando do

Endlogo Paulo Laureano que tem ohsessao em

criar vinhos diferentes e de qualidade superior.

GUSTAVO@WINESTYLE.COM.BR

0 vinho desvenda excelente cor para a idade,
além do aroma intenso e profundo. Faz alusao
ao café torrado, compotas, resinas halsamicas,
revelando um carater forte e iinico.
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CASA DO PORTO

GLORIA
REYNOLDS

www.casadoportovinhos.com.hr

Beba com moderacéo.

Belo Horizonte - Av. Senhora do Carmo, 1.650 Sion Tel.: 31 3286 7077
Sao Paulo - Alameda Franca, 1.225 Jardim Paulista Tel.: 11 3061 3003
Vitoria - Aleixo Neto, 1.204 Praia do Canto Tel.: 27 3225 3260
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Vinhedo “Quebrada
Seca” da Maycas
del Limari

texto ¢ fotos GUILHERME VELLOSO
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Uma das mais novas e mais excitantes frontei- que econémica. Os colonizadores espanhois sabiam

ras do vinho chileno fica a aproximadamente  disso, tanto que a cidade mais importante da regido,
400 quilémetros ao norte de Santiago, numa  La Serena, é a segunda mais antiga do Chile, depois
regiao de clima quase desértico (o indice plu-  da capital. A escassez de 4gua era uma barreira tan-
viométrico médio nao chega a 100 mili- to a ocupacdo humana como a qualquer atividade
metros por ano): o vale do Limari. Wine  agropecuaria. A situagao comecou a mudar na déca-
Style esteve la recentemente e visitou da de 30, quando o governo chileno construiu trés
duas das mais importantes vinicolas ali ~ grandes “embalses” (represas) na regido, para acu-
implantadas: Maycas del Limari, proje- mular a preciosa agua vinda dos Andes, e concedeu
to da poderosa Concha y Toro, e Tabali, incentivos para a exploracao da terra. Isso estimulou
L cujo dono, Guillermo Luksic, ¢ um dos o estabelecimento de grandes fazendas, dedicadas
maiores empresarios chilenos. Embora  principalmente ao cultivo de uvas para produzir pis-
ja fosse conhecida pelos incas (sitios ar-  co, destilado com o qual se faz o “pisco sour”, bebida
queolégicos atestam sua presenga), por cuja primazia ¢ disputada por chilenos e peruanos.
ficar na rota que liga o Peru ao Chile, o A vocacdo do Limari para o cultivo de uvas vinife-

Limari era zona de passagem, cuja im- ras s6 comecou a ser testada no inicio dos anos 90.

portancia sempre foi mais estratégica do  Nessa época, foram plantados os primeiros vinhedos

2 winest/e



com esse fim especifico, na propriedade de Francisco

de Aguirre, dono da Capel, uma das marcas de Pisco
mais conhecidas. Em 2005, a vinicola e parte das ter-
ras de Aguirre foram compradas pela Concha y Toro,

que ali iniciou o projeto Maycas del Limari. Mas,

ainda hoje, ndo chega a dez o nimero de vinicolas
implantadas na regiao. No Brasil, além da Maycas, as
mais conhecidas sao Tabali e Tamaya. A De Martino
produz um de seus melhores Chardonnay com uvas de
um vinhedo vizinho ao da Maycas, mas a vinificagao

¢ feita longe dali, no vale do Maipo.

MINERALIDADE DO SOLO CRIA
EFEITO “ALKA SELTZER"

A chegada de empresas com recursos e tecnologia,
como CyT e Tabali, permitiu que se corrigisse o erro
inicial de tentar repetir, no Limari, o sucesso chile-

no com uvas tintas como Cabernet Sauvignon e Merlot.

-

Nos vinhedos da Maycas del Limari mais proximos
do litoral, Chardonnay e Sauvignon Blanc foram enxer-
tadas sobre “cavalos” de Cabernet Sauvignon, Merlot e
até Carmeneére, plantados anteriormente. Embora nao
sejam uniformes, os solos de Limari sdo predominan-
temente arenosos ¢ pedregosos — e muito minerais.
Cavando-se um buraco na terra ¢ comum encontrar
a presenga de carbonato de célcio, substancia que,
em contato com a agua, produz efeito semelhante ao
de um “alka seltzer” num copo cheio do liquido. Sao
solos muito mais favoraveis ao cultivo de variedades
brancas do que de tintas, principalmente nos vinhe-
dos mais proximos do litoral. A brisa marinha cons-
tante alcanga os vales através de passagens existentes
na cordilheira da costa, que ndo ¢ nem muito alta
nem continua. E faz com que a temperatura média
também seja mais baixa. A medicdo realizada pelos

técnicos da Maycas nos vinhedos de Chardonnay e Sau-

Javier Villarroel, enélogo da Maycas, mostra presenca de carbonato de célcio no terreno de Limari. A direita, Sauvignon Blanc plantada
sobre “cavalo” de Cabernet Sauvignon

EM RECENTE VIAGEM AO LIMARI, WINE STYLE PROVOU 19 VINHOS
PRODUZIDOS NA REGIAO: 9 DA MAYCAS DEL LIMARi (CONCHA Y TORO) E 10 DA TABALLI.

AQUI 0S QUE MAIS SE DESTACARAM
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vignon Blane, a 22 quilometros em linha reta do mar,
mostra que ela ¢ de 15,1°, na média do ano, e 17,8°
entre novembro e fevereiro, os meses mais quentes.

Nos vinhedos da Tabali, em outro ponto do vale,
a 29 quilémetros do mar, as condigdes sao parecidas.
Um estudo feito pela vinicola mostrou que a tempera-
tura média e o numero de dias com temperaturas em
torno da média sdo muito parecidos com os registra-
dos na fria regido de Marlborough, na Nova Zelan-
dia, conhecida pela exceléncia de seus vinhos a base
de Sauvignon Blanc. Para completar, a intensidade da
luz solar ¢ 35% maior do que a registrada na regido
em torno de Santiago.

Esse conjunto de fatores faz com que Limari seja
uma das unicas regides do Chile onde os melhores
vinhos sdo brancos e ndo tintos. No caso desses ul-
timos, os resultados mais promissores, até agora, fo-
ram obtidos com a Syrah. Os tintos do Limari, embo-
ra agradaveis, ndo se destacam: tendem a ser vinhos
leves e sem grande complexidade. Nem de longe se

comparam ao nivel alcancado pelos melhores exem-

No alto, prédio da Tabali. Abaixo, vinhedos de Sauvignon Blanc da Maycas, em Limari

plares de Chardonnay e Sauvignon Blanc. O que torna os
brancos do Limari tdo diferentes de outros produzi-
dos com as mesmas varietais em vales chilenos como
o de Casablanca? Primeiro, a acidez marcante, quase
cortante; segundo, a expressiva mineralidade que, nos
Chardonnay, faz lembrar mais um bom Chablis do que
um vinho dessa uva feito no Novo Mundo; e, terceiro,
em alguns vinhos, uma nota sutil e muito distintiva de
salinidade final.

Por tudo 1sso, ndo surpreende que, no ranking da
edi¢dao 2009 do conhecido guia Descorchados,
nalista Patricio Tapia, 3 dos 10 melhores vinhos bran-
cos sejam de Limari. Um deles, o Reserva Especial
Sauvignon Blanc 2008 da Maycas del Limari obte-

ve a maior pontuagao de um vinho branco no guia.

GUILHERME@WINESTYLE.COM.BR
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VEM Al MAIS UM GRANDE

CHILENO

0 PRODUTOR E ENOLOGO FRANCES PATRICK VALETTE, HOJE PRATICAMENTE RADICADO
NO CHILE, CONTA COMO ESTA SENDO IMPLANTADO 0 AMBICIOSO PROJETO DE FAZER
"0 MELHOR VINHO POSSIVEL", QUE LHE FOI CONFIADO POR UM INVESTIDOR NORUEGUES

por ARTHUR AZEVEDO ¢ GUILHERME VELLOSO

A missao que o francés Patrick Valette, hoje prati-
camente radicado no Chile, recebeu de um rico inves-
tidor noruegués, ¢ o sonho de qualquer endlogo: pro-
duzir o “melhor vinho possivel”. Obviamente, a mis-
sao veio acompanhada dos meios financeiros necessa-
rios para realiza-la. Para comecar, foi adquirida uma
propriedade numa regido vizinha a Apalta, chamada
de Millahue (“lugar de ouro”, na lingua Mapuche).
Sao 4.400 hectares de campo, dos quais apenas 270
plantados (serdo 300 até o final de 2010). O vinhedo
foi implantado com alta densidade, para aumentar
concentracdo e qualidade das uvas: 7.518 plantas por
hectare na parte que fica no chamado “pedemonte”
e 8.300 nas encostas. Foram plantadas apenas va-
riedades tintas: a Cabernet Sauvignon (embora venha
de St-Emilion, regiio de Bordeaux onde a Merlot é
a rainha, Valette considera a Cabernet Sauvignon a
melhor uva chilena) responde por 60%; Carmenere,
26%; Syrah, 10%; Merlot e Cabernet Franc, 2% cada.

Duas informacdes adicionais fornecidas por
Valette dao uma idéia dos cuidados tomados para
produzir esse novo vinho. Primeira, a de que antes
do plantio foram feitas 6.000 analises de solo para
determinar a melhor variedade de uva para cada
parcela de, no maximo, 1,6 hectares; segunda, a de
que todas as plantas, algo inédito no Chile, foram
plantadas usando porta-enxerto. O objetivo, segun-

do ele, é buscar o equilibrio hidrico ideal, fornecen-

do a videira a quantidade exata de agua. Sao seis
tipos de solo e, para cada um deles, foi escolhido
o porta-enxerto que melhor se adaptava ao solo e
ao nivel de “stress” hidrico pretendido. Além dis-
so, foram deixados apenas oito a nove cachos por
planta, o que resulta na produc¢do de, aproximada-
mente, um quilo de uvas, ou seja, menos do que o
necessario para encher uma unica garrafa de vi-
nho. O objetivo, segundo Valette, ¢ estimular as ra-
izes a irem mais fundo em busca da 4gua, fazendo
com que a planta cresca “para baixo” e ndo para
cima, o que também melhora a qualidade das uvas.

A primeira safra do novo vinho, 2009, foi pro-
duzida nas instalagoes do Neyen, pelo qual Valette
também ¢é responsavel; mas, segundo ele, o projeto
da vinicola, elaborado por um arquiteto chileno,
ja esta pronto. No momento, o vinho amadurece
em sessenta barricas novas de carvalho obviamen-
te francés. Oficialmente, ele ainda ndo tem nome.
Tudo o que se sabe é que serd um corte de Cabernet
Sauvignon ¢ Carmenére, como o Neyen. Patrick s6 co-
menta que se preocupou em obter “estrutura com
elegancia”. E que pretende recuperar um conceito
de antigamente: o de que o vinho “¢ comprado pelo

homem, mas tem que ser bem aceito pela mulher”.

ARTHUR@WINESTYLE.COM.BR
GUILHERME@WINESTYLE.COM.BR
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A diferenca, no seu caso, foi o termo inventado

pelo mais influente critico de vinhos do mundo, Ro-
bert Parker (ver entrevista com Parker nesta edigdo),
para definir os vinhos que Thunevin produz, ha quase
vinte anos, numa pequena propriedade em St-Emi-
lion: “vin de garage”, ou “vinhos de garagem”. Em
parte, o termo criado por Parker refletia uma reali-
dade: com poucos recursos, Jean-Luc e sua mulher,
Murielle, comegaram a produzir seus vinhos de for-
ma artesanal, usando, inclusive, o espago da garagem
de sua casa, onde abrigaram os primeiros tanques de
fermentacao e barricas de carvalho. Afinal, da pri-
meira safra do Valandraud, 1991, foram produzidas
apenas 1.500 garrafas. Hoje, a produgdo é maior, mas
nao muito: aproximadamente 15 mil garrafas por ano
do proprio Valandraud, o vinho top, disputado a peso
de ouro pelos poucos consumidores de todo o mundo
que podem pagar seu prego (o 2003 a venda no Bra-
sil custa R$ 1.064,00). Sdo pregos que o igualmente
famoso critico Hugh Johnson, em seu Pocket Wine
Book, quase uma biblia para os consumidores de vi-
nho, considera “idiotas pelo tipo de vinho espesso,
com aromas de baunilha, que a Califérnia faz”.

O comentario de Johnson talvez seja reflexo da
velha rivalidade “anglo-americana”, que, pelo me-
nos no terreno do vinho, persiste até hoje. Os vi-

nhos de Thunevin sdo modernos e concentrados,

talvez diferentes dos Bordeaux classicos, mas certa-
mente nao correspondem a essa descricao simplista
(ver quadro com os comentarios de Wine Style sobre
os que estdo a venda no Brasil). E conquistraram o
privilegiado nariz de Parker que, em algumas safras,
concedeu notas altissimas aos Valandraud — supe-
riores, inclusive, as atribuidas, nas mesmas safras, ao
seleto grupo dos Premiers Crus Classés de Bordeaux.
As notas e os comentarios de Parker a seu respeito (um
deles, de que era o “Bad Boy” de St-Emilion, acabou
virando o nome de um de seus vinhos — ver quadro),
catapultaram Thunevin e os Valandraud ao Olim-
po dos vinhos. Talvez, por isso, quando perguntado,
em sua recente visita ao Brasil, que carro ocupa hoje
a garagem de sua casa, ele tenha respondido, com
seu caracteristico bom humor e fina ironia, que ¢ um
“Parker-Benz” (na verdade um utilitario esportivo tipo

SUV, que também usa para percorrer os vinhedos).

DE DISC JOCKEY A GARAGISTA

Thunevin é um “pied noir” (pé preto), termo que
designa os franceses nascidos na Argélia, quando ain-
da era colonia francesa. A familia, como tantas ou-
tras, voltou a Franca apoés a independéncia da antiga
colonia. Quando jovem, trabalhou como lenhador
em Bordeaux (“cortava carvalho” faz questao de di-
zer). Depois foi DJ (disc jockey) e, finalmente, pareceu
“tomar rumo” na vida quando conseguiu emprego
numa das principais institui¢oes financeiras da Fran-
¢a, o banco Crédit Agricole, da qual se demitiu aos 33
anos, porque percebeu que nao teria como subir na
organizacao. Com a indenizacdo que recebeu juntou
o equivalente a 15 mil euros, que lhe permitiram com-
prar uma casa (¢ um pouco de terra) em St.Emilion,
onde sua mulher trabalhava como enfermeira no hos-
pital local. E decidiu abrir um restaurante chinés na
cidade, primeiro, porque nao tinha nenhum e, segun-
do, porque “pelo menos teria o que comer”.

O restaurante néo teve vida longa e logo foi substitui-
do por uma loja de vinhos (até hoje tem uma em St-Emi-
lion). Ao mesmo tempo, Thunevin comegou a trabalhar

como negociante de vinhos. Fazer o préprio vinho foi

uma consequéncia natural. Para isso, usou as uvas da pequena pro-
priedade (0,6 hectares) que comprara em 1986, cujos vinhedos, na
época, nio eram classificados como “grand cru”. Como ele mes-
mo diz, ndo tinha qualquer formagao, nem estudou para isso. Mas
recebeu ajuda de amigos, um deles s6cio do chateau Ausone, um
dos mais reputados produtores da apelacio St-Emilion. Isso talvez
explique uma das raras declaragdes em que demonstra evidente or-
gulho pelo que conseguiu: “nao me chamo Rothschild; meu nome
¢ minha proépria historia”. Mas, que ninguém espere encontrar, na
histéria do Valandraud, grandes segredos ou inovag¢oes no campo
da viticultura ou no da vinifica¢do, como Wine Style pode constatar
numa visita in loco (ver texto a seguir). Apenas um extremo cuidado
em todas as etapas da producao.

O sucesso do Valandraud permitiu que Thunevin compras-
se mais terras, inclusive um vinhedo de 20 hectares, plantado
com vinhas velhas, para a filha tnica, de 32 anos, que, ironia do
destino, ndo gosta de vinho. Também comprou terras fora de
Bordeaux, na regido de Languedoc-Roussillon, para “ter mais
liberdade™ na hora de fazer seus vinhos. Certamente também pe-
sou nessa decisdo a possibilidade de produzir bem mais do que as
aproximadamente 60 mil garrafas de cinco vinhos, tintos e bran-
cos, que levam o nome Valandraud no rétulo, além de outras 50
mil do Domaine Virginie Thunevin.

Quando comegou como produtor, o préprio Thunevin admite
que o modelo de vinho que queria fazer era seu preferido na épo-
ca: o Le Pin, um dos mais caros e mais cultuados Bordeaux. Foi
esse modelo que, segundo ele, o levou a fazer (fermentacao) ma-
lolactica em barrica de seus proprios vinhos. Hoje, diz que um de
seus preferidos ¢ o Dominio de Pingus, espanhol, outro “cult
wine”, que, nao por acaso, Hugh Jonhson considera a “resposta
espanhola” aos vinhos de garagem franceses, além de “absurda-
mente caro”. Mas logo acrescenta que gosta de vinhos em geral.
“Até mesmo os da Borgonha”, diz, com aquele ar de crianca que
acabou de fazer uma travessura.

Poucos imaginam como se produz um “vin de garage” (vinho
de garagem), termo cunhado pelo famoso critico Robert Parker
justamente para o Chéteau Valandraud. O Valandraud é obra do
visionario Jean-Luc Thunevin, com a inestimavel colaboragao de
sua esposa, Murielle. Em visita 2 Saint-Emilion, Wine Style teve um
privilégio reservado a poucos: conhecer todo o processo de produ-

¢ao desse vinho mitico, tendo como guia a incansavel Murielle.

GUILHERME@WINESTYLE.COM.BR

UM GOLPE
QUE VALEU
A PENA

Dois vinhos dizem mais sobre a visdo iconoclasta
de Jean-Luc Thunevin, especialmente em relagao

a Bordeaux, do que qualquer declaracao sua.

0 primeiro so foi produzido uma vez (pelo menos
com esse nome) na safra de 2000. Naquele ano,
preocupado com a possivel ocorréncia de pesadas
chuvas, que poderiam danificar os vinhedos antes
da colheita, ele decidiu cobrir dois hectares

de suas melhores parcelas com plastico. A ideia
incomodou outros produtores e levou o INAO (6rgédo
francés responsavel pelas denominagdes de origem
controlada) a proibir que vinhos produzidos com
uvas provenientes dessas parcelas (o Valandraud,
por exemplo) usassem no rétulo a denominagéo

“Saint Emilion Grand Cru” a que teriam direito,

s6 podendo ser vendidos como “vin de table”;

ou mesmo que fossem vendidos com seus nomes
originais. Aparentemente, um golpe fulminante, uma
vez que um “vin de table”, a categoria mais baixa,

é vendido a uma fragao do preco de um Grand

Cru. Como a historia da proibicdo e consequente
desclassificac@o dos vinhos correu o mundo,

a solucdo encontrada por Thunevin foi vender

o Valandraud daquele ano com o nome de
L’Interditde Valandraud (numa tradugdo

livre “0 Proibido” de Valandraud). A procura foi
tanta que o vinho ndo s6 esgotou rapidamente
como foi vendido a um preco ainda maior que

o do Valandraud de anos normais. No segundo caso,
ele aproveitou o fato de o critico Robert Parker
frequentemente se referir a ele como o “Bad Boy”
de St-Emilion (no sentido literal “garoto malvado”),
para criar um vinho com esse nome, que traz no
rotulo a ilustracdo de uma “ovelha negra” indicando
o caminho da “garagem”. Segundo Thunevin, “é um
vinho de luxo a preco harato” (a garrafa do 2006
custa R$ 168,00).




0S VINHOS DE

THUNEVIN

EM DEGUSTACOES REALIZADAS NA CASA DO PORTO E NA SEDE DA ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE SOMMELIERS, EM SAQ PAULO, COM A PRESENCA DO PROPRIO JEAN-LUC THUNEVIN,
WINE STYLE TEVE OPORTUNIDADE DE PROVAR 0ITO VINHOS DE SUA PRODUCAOQ
A VENDA NO BRASIL. A SEGUIR 0S COMENTARIOS SOBRE CADA UM.

PRESIDIAL 2007

Corte classico dos brancos de Bordeaux
(70% de Sauvignon Blanc, 20% de Sémillon e
10% de Muscadelle) num estilo leve, ja que
nao passa por carvalho nem faz malolactica
para preservar o frescor e a elevada acidez
natural. Seco, frutado, com leve floral e bom
frescor em boca.

BLANC DE VALANDRAUD N* 2 2007

Branco mais sério, que é um corte, em par-
tes iguais, de SB e SE. No nariz, a presenga
marcante da madeira (estagia de um a dois
anos em barricas dependendo da safra), que
faz lembrar um branco do Novo Mundo, quase
encobre as notas citricas e o leve herbaceo.
Na boca, mantém a elevada acidez (a uva pro-
vém de solos argilo-calcareos “frios”), mas
a passagem por carvalho faz com que seja
muito mais macio que o anterior. A fruta (tipo
abacaxi) aparece mais, acompanhada de leve
tostado da madeira, num vinho de bom corpo e
otima persisténcia. Mais gastronomico.

P 7

por Guilherme Velloso

PRESIDIAL 2007 (TINTO)

Um tinto simples (ndo passa por madeira), mas
muito gostoso em boca. Corte dominado pela
Merlot (70%), com Cabernets, Franc e Sauvig-
non, em partes iguais. Muita fruta vermelha e
leve herbdceo dao a nota aromatica. Na boca,
mostra boa acidez, com taninos (qualidade
média para hoa) ainda pegando um pouco.

BAD BOY 2006

Segundo Thunevin, é feito como um Grand
Cru. E quase um varietal de Merlot (95%),
com apenas 5% de Cabernet Franc, prove-
nientes de vinhedos com 40 a 50 anos de
idade. Nariz muito elegante, com muita fruta
vermelha fresca e madura (cerejas, frambo-
esas), leve herbaceo, tostado fino e notas
de torrefacdo de café. Na boca, mostra-se
ainda tanico (taninos finos), mas equilibrado
(para cima) pela 6tima acidez e 14% de alco-
ol, num vinho potente e encorpado.

DOMAINE VIRGINIE THUNEVIN 2006

Feito com uvas do vinhedo que comprou
para a filha, ou, como ele diz, que “o0 banco
comprou”. Corte de Merlot (10%), Cabernet
Franc (20%) e Cabernet Sauvignon (10%).
Metade do vinho passa de 12 a 14 meses em
barricas de carvalho francés 100% novas e
a outra metade em tanques de concreto. O
resultado & um vinho um pouco mais sutil e
mais leve (mas também mais barato) muito
elegante (frutas vermelhas, leve herbaceo
e notas de torrefagdo), impressiona mais
que a boca, que é quase o inverso do Bad
Boy: menos concentrado, menos alcoodlico
(12,5%), acidez e taninos menos marcados.

3 DE VALANDRAUD 2006

Em que pese o nimero, este seria, na verdade,
0 segundo vinho do Valandraud, ja que Thu-
nevin considera o Virgine de Valandraud (ver
comentario a seguir) como um equivalente ao

Les Forts de Latour. Corte de Merlot (70%),
complentado por CF (25%) e pequenas par-
celas (2,5%) de CS e Malbec. Como em qua-
se todos os vinhos de Thunevin, o nariz muito
elegante (notas de frutas vermelhas maduras
entremeadas por leve floral, tostado e café)
se destaca. Na boca, mostra 6tima acidez e
taninos ainda bem marcados, mas finos, num
vinho encorpado e longo.

VIRGINIE DE VALANDRAUD 2007

Corte de Merlot(60%) e Cabernet Franc (40%).
Rubi escuro intenso e concentrado. Nariz mui-
to elegante e sutil, com notas delicadas de
frutas vermelhas frescas e maduras, torrefa-
¢ao e leve herbaceo, em sintonia perfeita com
a boca, que mostra um vinho muito macio e
redondo, de 6tima acidez, taninos muito finos
(ainda bem evidentes), boa concentracdo e
final longo e frutado. Mais elegante do que po-
tente, foi considerado, segundo Thunevin, um
dos 100 melhores Bordeaux dessa safra.

VALANDRAUD 2003

Corte de Merlot(70%), CF(28%) e Malbec (2%).
0 corte varia segundo a safra e na préxima ja
incorpora um pouco de Carmenére (ver “Como
nasce um vinho de garagem”). Como os an-
teriores, mostra nariz muito elegante, mas a
ponta de alcool a mais sinaliza as dificuldades
da safra, uma das mais quentes da histéria de
Bordeaux. Tanto que Thunevin diz discordar
de Parker na avaliagdo de que esta safra seria
um grande millésime. Na boca, confirma a tese
de que os bons produtores se revelam em sa-
fras ruins. Boa acidez (um feito em 2003), tani-
nos bem presentes (finos), num vinho redondo,
encorpado, muito gostoso e muito longo, que
s0 peca por ser excessivamente alcodlico.

Os vinhos citados sdo importados pela Casa
do Porto (www.casadoportovinhos.com.br).

DIE

por ARTHUR AZEVEDO

Apaixonados por vinhos, Jean-Luc ¢ Murielle (na
foto acima) direcionaram toda sua energia para a pro-
ducao de vinhos de extraordinaria qualidade, numa
cinematografica propriedade situada a poucos qui-
lémetros do centro da encantadora Saint-Emilion, a
charmosa cidade medieval situada na margem direita
do estuario da Gironde, em Bordeaux. Negociantes
bem sucedidos, o casal conseguiu, em 1989, realizar
o sonho de produzir seu préprio vinho, com a aqui-
sicdo de uma pequena parcela de terras e vinhedos,
num pequeno vale entre Pavie-Macquin e La Clotte.
O nome Valandraud foi uma homenagem de Jean-
Luc a esposa, pois ¢ a jungdo do nome da localiza-
¢ao geografica do vinhedo (Vallon de Fongaban), com

o sobrenome de solteira de Murielle (Andraud). De

GIARYAIGLE!AY

producdo limitadissima, o Chateau Valandraud
rapidamente foi alcado a categoria dos “cult wines”,
sendo seguido hoje por uma infinidade de vinhos pro-
duzidos com a mesma filosofia.

A visita ao Chateau Valandraud mostra que pro-
duzir um grande vinho ndo requer segredo ou téc-
nica que nao sejam conhecidos. O que se constata
¢ um extremo cuidado em todas as fases da produ-
¢ao, comecando no deslumbrante vinhedo, situado
nos limites do platé calcario de Saint-Emilion, com
privilegiada exposi¢do solar, o que permite perfeita
maturacao das uvas.

O vinhedo é dominio de Murielle, que cuida de
toda a parte viticultural e fala com indisfarcavel or-

gulho de suas uvas. Jean-Luc nos contou que Murielle




percorre o vinhedo diariamente e faz absoluta questao
de conduzir pessoalmente todos os trabalhos necessa-
rios. Na visita, ela demonstrou conhecer cada uma
das parreiras, que recebem tratamento individualiza-

do em suas necessidades especificas. Assim, em Va-

landraud, as videiras tém sistema de conducao Guyot

Duplo* e todos os trabalhos sao manuais: retirada de
ramos inuteis, fixacao das hastes, retirada de folhas,
poda em verde (limitando voluntariamente o nimero
de cachos a seis por videira) e colheita. Dessa forma,
as uvas tém todas as condigOes para se desenvolver da
melhor forma possivel. A colheita geralmente ¢ bas-
tante tardia, se comparada a de outras propriedades
da regido, e realizada por verdadeiros especialistas.
Manual, permite que se faca uma primeira sele¢do
ainda no vinhedo, enviando somente cachos perfeitos
para a vinificacdo, em pequenos recipientes de plasti-

co, garantindo higiene absoluta e sanidade das uvas.

ANGIALRYAIGIEY MO GLER L C

DENOMINACAO DE ORIGEM
“INCONTROLADA"

A selecdo final das uvas ¢é feita na minascula vini-
cola, situada ao lado do vinhedo e praticamente den-
tro da novissima casa de hospedes de Valandraud (“na
garagem”). A seguir, eclas sdo separadas do engaco,
esmagadas e encaminhadas para os (pequenos) tan-
ques de fermentagdo, que no caso de Valandraud sao
de trés materiais distintos: aco inoxidavel, carvalho
francés e cimento. A temperatura de fermentagao ¢
convencional, ou seja, ao redor de 28 a 29 graus cen-
tigrados. Durante a fermentagdo, Jean-Luc usa técni-
cas da Borgonha, como pigéage (técnica delicada de
manter as cascas em contato com o liquido) e a agita-
¢ao das leveduras para conseguir melhor concentra-
¢ao. Uma vez finalizada a fermentagao alcoolica, o

vinho ¢ transferido para barricas 100% novas de car-

e a posterior maturacdo, por periodos que variam, de
acordo com a safra, de 18 a 20 meses. Depois desse
periodo e de acordo com a degustacdo periddica dos
vinhos, realizada por Jean-Luc e por seu consultor e
amigo Michel Rolland, o vinho é engarrafado sem
qualquer tipo de clarificagao ou filtragdo, garantindo
a transcricao exata da qualidade extraordinaria das
uvas para o vinho final.

Por causa de sua reputacao, o Chateau Valan-
draud tem um posicionamento de prego acima dos
Premier Grand Crus Classés de Bordeaux, obedecen-
do as inexoraveis leis de mercado, o que gera descon-
forto em alguns produtores tradicionais. Como diz o
bem humorado Jean-Luc, o Valandraud pertence a
uma Apelacao de Origem “Incontrolada”, Vin de Ga-
rage, numa alusao ao rigido sistema de denominacoes
de origem controladas da Franca. Alias, ¢ bom que se

ressalte que o Valandraud segue as determinacgdes da

AOC Saint-Emilion Grand Cru.

Uma dltima informacgdo: a Carmenére chegou ao
Valandraud. Thunevin diz que encontrou infimas por-
centagens de Carmenére nos vinhedos do Valandraud,
ja que essa casta praticamente deixou de ser cultivada
quando os vinhedos de Bordeaux foram replantados
ap6s o ataque de phyloxéra no final do século 19. De-
pois, provou vinhos de Carmenére no Chile, gostou e

plantou mais. A safra de 2008 ja tem uma percenta-

valho francés, onde se da a fermentagdo malolactica

EM CONVERSA COM GERSON LOPES, DE WINE
STYLE, JEAN-LUC THUNEVIN LEMBRA COMO
NASCEU 0 VALANDRAUD E REBATE AS CRITICAS
DOS QUE CONSIDERAM ESSE TIPO DE VINHO
EXCESSIVAMENTE TECNOLOGICO  por Gerson Lopes

WINE STYLE — Ha quem diga que os vinhos de garagem sao tecnoldgicos
e nao refletem seus terroirs de origem. Como o sr. vé esse tipo de critica?
JEAN-LUC THUNEVIN - A critica faz parte do mundo do vinho. Penso que
muitas vinicolas — e, claro, as mais prestigiosas —também utilizam toda a
nova tecnologia disponivel no mercado para fazer o melhor vinho possi-
vel. Utilizar tecnologia e respeitar o terroir ndo é incompativel; é questao
de dosagem. Claro que ndo concordo com a ideia de que os vinhos de ga-
ragem sdo tecnolégicos e que ndo refletem o terroir. No meu caso, estou
sempre procurando a pureza da uva, a harmonia nas assemblages e uma
expressao sensual dos meus terroirs. Meus vinhos tém personalidade e
o terroir é parte dessa identidade.

WS - 0 que o senhor acha do Valandraud ser considerado o “0 Le Pin
de Saint Emilion”?

JLT - Claro que ser comparado a um mito como é o Le Pin é honroso; e é
verdade que as primeiras garrafas que eu tomei de Le Pin me inspiraram

muito. O trabalho meticuloso feito na vinicola e o resultado maravilhoso

que deu confirmaram minha ideia de me concentrar
em todos os detalhes possiveis e tentar fazer o me-
Ihor vinho do mundo.

WS - Em que consiste hoje e para onde vai o mundo
Thunevin ? Fica sé na Franca?

JLT - 0 mundo Thunevin representa hoje umas dez vi-
nicolas em Saint Emilion, Pomerol, Margaux e Maury
e no Roussillon. Temos uma gama de mais de 30 vi-
nhos de 3.30 Euros a garrafa a até 420 Euros a garrafa.
A maior parte da producdo (70%) é exportada para o
Japado, nosso principal mercado, mas também para os
EUA, China, toda Europa e, agora, Brasil. Também sou
consultor para poucos chateaux e meus principais
clientes (que sdo mais amigos que clientes) sao Fleur
Cardinale, La Dominique e as outras vinicolas dos
“Vignobles Fayat”, e Haut Carles, em Fronsac. Tive
muitas oportunidades de fazer vinhos no mundo, com
projetos muito interessantes, mas meu trabalho aqui,
mais a atividade de negociante, ndo me deixa muito
tempo para outras aventuras.

WS - Fale um pouco da histéria do Valandraud e do

“Vin de garage”.

JLT - Depois de ter restaurantes, lojas e wine
bar em Saint Emilion eu tinha o sonho de fazer o
vinho que me agradaria tomar e tive a oportuni-
dade de comprar 0.6 hectares em Saint Emilion.
Minha esposa Murielle e eu fizemos tudo com
nada, e claro que para vinificagdo o Unico lugar
da casa era a garagem. Uma noite, estava fazen-
do o pigeage (afundamento das cascas por deli-
cados meios mecanicos ou manuais) numa barri-
ca, quando Michel Rolland passou em frente da
minha casa. Ele saia do restaurante Le Clos du
Roy, que fica atras da minha casa. Interessado,
perguntou o que eu estava fazendo na minha ga-
ragem e pediu para provar o vinho. Em seguida,
olhou para mim, disse que achava o vinho muito
bom e que, se fosse ele, ndo faria pigeage, que,
com o tempo, deixa o vinho seco. Ainda ndo tinha
feito pigeage em todas as barricas, e deixei uma
sem fazer. Depois de um tempo, provei os vinhos
e me agradou muito mais a barrica sem pigeage.
Michel Bettane, grande jornalista de vinhos, na

época na Revue des Vins de France, ouviu falar
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do meu vinho, provou e escreveu uma matéria na
revista, falando de um cara que fazia muito bom
vinho na garagem dele. Ai nasceu a expressao
Vin de Garage. Quando Robert Parker me deu no-
tas melhores que ao Petrus e Margaux, o fend-
meno da especulagcdo comegou e meu vinho se
vendia ao preco dos primeiros, porque eles pen-
savam que um dia eu ia ter um de 100 pontos, o
que ainda ndo aconteceu. Hoje, a garagem ficou
pequena e o Chateau Valandraud é um Chateau
em Saint Etienne de Lisse, onde temos 7 hectares
de vinhas, principalmente para tinto e também
um pouco de branco. O espirito segue sendo o
mesmo, fazendo tudo o que é possivel no cultivo
para obter uma fruta perfeita e utilizar todas as
técnicas para melhorar o trabalho de vinifica-

¢do, e assim produzir o melhor vinho possivel.

Gerson Lopes é médico, endfilo apaixonado e editor
do site www.vinhoesexualidade.com.br Sécio e ex-
professor da ABS-MG, da aulas e conduz degusta-

¢coes em todo o Brasil.



Vinhedo Valandraud com vinicola ao fundo

gem pequena, mas nido revelada, da uva, que, diga-
se de passagem, ¢ muito apreciada pelos brasileiros.
Tivemos oportunidade de provar o vinho — que Jean-
Luc considera o melhor Valandraud produzido até
hoje — ainda em barrica. S6 podemos adiantar que,
ainda no bergario, ja se destaca pelo potente nariz,
com fruta exuberante e evidentes notas florais (viole-
tas). Na boca, exibe acidez refrescante, taninos muito
finos, excepcional concentragdo e longa persisténcia.
Chama a atencao o fato de a madeira ndo aparecer,
mesmo se tratando de uma amostra de barrica, o que
atesta a 6tima qualidade da fruta e a delicadeza da
vinificagao. Vale o registro que degustamos, também
em primeira mao (amostra de barrica), o fabuloso
Blanc de Valandraud n°l 2008, corte de Sauvignon

Blanc e Sémillon, em partes iguais, vinificado em ago

inoxidavel e com passagem por barricas de carvalho
francés (50% novas e 50% de segundo uso). E um vi-
nho digno da melhor tradi¢do dos classicos brancos
de Bordeaux. Intenso e elegante, mescla aromas de
frutas maduras, com as intrigantes notas herbaceas e
de “xixi de gato” tipicas da Sauvignon Blanc, escoltadas
por notas minerais. Iresco, delicado e longo, certa-
mente tem grande futuro pela frente.

(*) guyot duplo é um sistema de poda e condugdo da videira
muzito usado em Bordeaux. Mais informagdes podem ser obtidas

no site da Embrapa.

ARTHUR@WINESTYLE.COM.BR

|
E

(et i i G

o e

& b :‘ﬂﬁ'ﬂ{#}'ﬁﬁf
-



BOSAN AMARONE DELLA VALPOLICELLA DOC 2001 (VALPOLICELLA/ITALIA) — UM CLASSICO ITALIANO, MUITO
BEM TRABALHADO, COM EXPRESSAOQ E CARATER. IMPRESSIONA PELOS AROMAS DE FRUTAS
ESCURAS EM COMPOTA (CEREJAS E AMEIXAS NEGRAS), COM TOQUES TERROSOS
E DE FINO COURO, ALEM DE NOTAS DE
CHOCOLATE E TOSTADO ELEGANTE. NA BOCA
EXIBE ACIDEZ E ALCOOL EQUILIBRADOS,

BOA CONCENTRACAO DE SABORES, COM

TANINOS FINOS E MADUROS. ENCORPADO E COM LONGA PERSISTENCI

MOSTRA RETRO-OLFATO DE CACAU, COM NOTAS LACTEAS. UM VINHO ESPETACULAR,

JA PRONTO PARA BEBER E QUE TEM ESTRUTURA PARA MUITOS ANOS DE GUARDA. (MAX BRANDS) - AA

g
“A CADA EDIGAO, 0S EDITORES DE WINE STYLE SELECIONAM VINHOS QUE CONSIDERAM COMPRAS INTERESSANTES, OU PORQUE SAQ BONS EXEMPLOS

por ARTHUR AZEVEDO (AA), EDUARDO TAMBURO (ET), FRANCISCO SOARES (FS
DE UM ESTILO, REGIAQ OU VARIEDADE, O0U PORQUE OFERECEM BOA RELAGAOQ PREGO/QUALIDADE EM SUA RESPECTIVA FAIXA DE PRECO.

GERSON LOPES (GL) E GUILHERME VELLOSO (GV).

Auqui Sauvignon Blanc 2008 (Maipo/Chile) — Da conhecida vinicola
El Principal. Impressiona pela boa relagdo qualidade-preco e origem, pois
o vinhedo é de Pirque (Alto Maipo), portanto, fora do habitual terroir da
Sauvignon Blanc chilena. Mais ao estilo de Loire, com muito boa minera-
lidade, acidez pungente e pouca fruta tropical. Colheita muito precoce,
boa irrigagdo (para desenvolver folhagem) e ndo desfolhamento garante
uvas adequadas na regido. (Decanter) - GL

Bava Barberad Asti Superiore “Stradivario”’DOC1999 (Piemon-
te/ltalia) — Um dos cinco vinhos de uma série que o produtor Roberto Bava
batizou com o nome de instrumentos musicais. E um vinho fino e elegante,
ndo muito encorpado, com muita fruta em compota e chocolate e boa aci-
dez. Portanto, ndo desmerece o ilustre homenageado. (World Wine) - GV

Bleasdale Petrel Reserve 2006 (Langhorn Creek/South Australia) —
Exuberante e delicioso, o Petrel excede nessa nova safra que acaba de
chegar ao Brasil. Shiraz em pureza, é um vinho concentrado, pleno de
frutas maduras, macio, com bom corpo e excepcional persisténcia. Um
verdadeiro achado. (Casa Flora) - AA

Chéteau Pesquié Cétes du Ventoux Quintessence 2005 (Cotes
do Ventoux/Franga) — Uma boa surpresa da Franga, esse vinho moderno
mostra aromas intensos de cassis, tabaco, mineral e especiarias, com
sutis notas florais. Na boca tem muito boa expressdo, com corpo pleno,
taninos finos, longa persisténcia e agradavel retro-olfato. A textura macia
é outro ponto de destaque. (Nova Fazendinha, RJ) - ET

Familia Schroeder “Deseado” Espumante Dulce Natural
(Neuquen/Argentina) — 0 nome lembra um tango de Gardel e ndo poderia
ser mais apropriado. Doce, mas ndo a ponto de ser enjoativo, com boa
acidez e alcool correto. Quem gosta de espumantes tipo Asti, provavel-
mente também vai gostar deste curioso exemplar feito com a uva branca
(Torrontés) simbolo da Argentina. (KMM) - GV

Finca Coronado 2004 (Castilla y Leon/Espanha) — Novidade de Cas-
tilla Y Leon, esse moderno vinho espanhol mescla Cabernet Sauvignon,

Syrah, Tempranillo, Merlot e Petit Verdot. O destaque é o complexo per-
fil aromatico, que inclui frutas maduras, tabaco, cedro, café e tostado.
Na boca é muito intenso e encorpado, com acidez e alcool equilibrados,
taninos de boa qualidade e longa persisténcia. Tem bom potencial de
guarda. (Penfnsula) -

Jegbér Matrai Zenit 2007 (Hungria) — Quem disse que sé o Canada,
Alemanha e Austria fazem bons vinhos do gelo? Jégbor (nome hiingaro
para Eiswein e Ice Wine) é uma interessante novidade da vinicola Béar-
dos & Fia. Bela cor dourada jovem, aromas citricos e maduros. Bom
corpo, em que a dogura (158g/1) equilibra-se perfeitamente com sua aci-
dez. Teor alcodlico de 9,5%. Uma dadiva da elegante Zenit (autéctone) e
fantastica relagdo prego-prazer. (Empério Hingaro) - GL

Le Kottabe Riesling Domaine Josmeyer 2006 (Alsacia/Franca)
— Um puro e auténtico Riesling alsaciano, com tipicos aromas de frutas
citricas, notas florais e o inequivoco toque de derivado de petréleo. In-
tenso e elegante, eshanja sofisticagdo, frescor e sabores exuberantes,
além de possuir cativante retro-olfato de mel e mineral. (Zahil) -

Petite Arvine Valais Maitre de Chais 2007 (Fully AOC/Suiga)
— Vinho interessante e inusitado, produzido com uma uva autdctone
da Sufga, a Petit Arvine. Fresco e aromatico, é equilibrado, muito ma-
cio e tem retro-olfato de especiarias doces. Uma especialidade. (Vitis
Vinifera) - FS

Westend Estate Calabria Saint Macaire 2007 (Riverina/Nova
Gales do Sul/Austrédlia) — Uma auténtica preciosidade, este tinto aus-
traliano raro e inusitado é produzido com a uva Saint Macaire, que esté
extinta em Bordeaux e s6 é cultivada hoje em dois hectares na regido
de Riverina, em Nova Gales do Sul. O resultado é um vinho muito in-
teressante e original, com aromas sutis e elegantes de frutas em com-
pota, entremeadas a intensas notas florais que remetem a violetas e
rosas, num vinho delicado, de finos taninos, paladar refinado e longa
persisténcia, que merece ser conhecido. (KMM) - AA

CASA FLORA www.casaflora.com.br; DECANTER www.decanter.com.br; EMPORIO Hl'lNGAR'O www.emporiohungaro.com.br; KMM V]NHOS www.australiacom.net;
MAX BRANDS www.mxbrands.com.br; NOVA FAZENDINHA www.novafazendinha.com.br; PENINSULA www.peninsula.com.br; VITIS VINIFERA www.vitisvinifera.com.br;
WORLD WINE www.worldwine.com.br; ZAHIL www.zahil.com.br
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Vinho faz bem
até para a saude
dos seus Nnegocios.

A Abravinho tem revistas especializadas no mundo do vinho. S4do milhares de aficcionados pela
arte, pela histéria e pela magia contida em cada garrafa. Um publico altamente selecionado, com
excelente poder aquisitivo e que entre uma safra e outra estda atento a sua mensagem. Anuncie
numa das revistas da Abravinho e ganhe muitos apreciadores para o0 seu produto ou servigo.

PRAZERES DA

ADEGA VRN MESA Vinho Cia Wine

IMAGEM

O VINHO BRASILEIRO

VISITA A VINICOLAS EM BENTO GONCALVES, RS, COM A PRESENCA DE JORNALISTAS

EM BUSCA DE SUA

ESTRANGEIROS, MARCA NOVA FASE NA COMUNICACAO DO IBRAVIN

IDENTIDADE

por BRUNO VIANNA
Jotos IBRAVIN

e
L A expressiva melhoria dos vinhos brasileiros
" nos dltimos anos é fato inegavel e deve ser
atribuida ao esforgo conjunto de produtores e
entidades governamentais ligadas ao setor, das
quais a Embrapa Uva e Vinho ¢ a face mais visivel des-
se apoio. Dentro desse panorama, assume fundamental
importancia o Instituto Brasileiro do Vinho, o Ibravin,
que vem fazendo um intensivo programa de marketing
institucional, visando tornar o vinho brasileiro mais co-
nhecido, tanto no Brasil quanto no exterior.
Aproveitando a realizagao, em setembro de 2009,

de um dos mais importantes eventos relativos ao vi-

nho brasileiro, a 17* edi¢do da Avaliagdo Nacional

do Vinho, em Bento Gongalves, RS, o Ibravin trou-
xe oito jornalistas, de seis paises (Reino Unido, Ale-
manha, Dinamarca, Polonia, Australia e Holanda)
para um circuito de visitas a vinicolas, culminando
com a participacao na Avaliagdo, em que os vinhos
mais representativos da safra 2009 foram oficial-
mente apresentados. Alguns jornalistas brasileiros,
de publicagoes conceituadas, fizeram companhia a
esse seleto grupo.

Na oportunidade, houve um produtivo debate
sobre as caracteristicas do vinho brasileiro, ¢ alguns
pontos interessantes foram levantados pelos visitan-

tes. Primeiro, se disseram surpresos com o que viram,
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especialmente com a qualidade de nossas vinicolas,
que sdo, em alguns casos, comparaveis ao que de me-
lhor existe hoje em todo o mundo.

Quanto ao vinho em si, disseram que espera-
vam vinhos parecidos aos que hoje existem no Chi-
le e na Argentina, mas encontraram algo diverso e
positivo. O consenso foi que os vinhos brasileiros
sao “mais semelhantes aos vinhos europeus mo-
dernos, com acidez mais elevada e muita fruta”.

Ao final, algumas recomendagoes i

para o vinho brasileiro. Primeiro, nao
tentar se posicionar como mais um pro-
dutor do Novo Mundo, pois quem nao
gosta dos vinhos de Chile e Argentina ndo
tera interesse nos vinhos, e quem gosta do
padrao Novo Mundo, vai se decepcionar,
pois encontrara algo diferente. Segundo,
nao fundamentar a identidade dos vi-
nhos em uvas de carater internacional,
como Chardonnay e Cabernet Sauvignon, ja
que, segundo eles, os mercados europeus
preferem novidades, como os vinhos das uvas italianas

Teroldego e Ancellotta, que o grupo provou e aprovou.

POUCA MADEIRA E PRECO BAIX0
SAO OUTRAS SUGESTOES

Outras recomendacdes incluem o uso parcimo-
nioso do carvalho e um posicionamento de preco
até 3 euros ex-cellar. Isso significa vinhos colocados
na porta da vinicola, sem nenhum imposto ou custo
de logistica incluido. Esta recomendacao sera dificil
de ser seguida, devido ao alto custo de produgao de
nossos vinhos, especialmente na gama superior. Por

ultimo, ndo repetir os erros de Argentina e Chile, que
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Jornalistas estrangeiros visitam Bento Gongalves, RS, e se dizem surpresos com a alta qualidade de nossas vinicolas

se posicionaram numa faixa muito elevada de prego
e reduziram sua participagdo no mercado internacio-
nal. Em tempos de crise, todo cuidado ¢ pouco. Ainda
teceram consideracdes sobre o espumante brasileiro,
que consideraram de boa qualidade e com boas pos-
sibilidades de comercializa¢do no mercado europeu.
A saga dos italianos na Serra Gatcha também cau-
sou forte impressao nos jornalistas estrangeiros, que se
emocionaram com a histéria de dificuldades e supera-

W Gao. O enoturismo naregido tem excelen-
1

te potencial e precisa ser incrementado.

Por fim, os jornalistas participaram da
17* Avaliacdo Nacional de Vinhos, pro-
movida pela ABE — Associagao Brasileira
de Enologia, e mais uma vez foram surpre-
endidos pela macica presenca de 700 par-
ticipantes, com Impecavel organizagao.
Foram mostrados os 16 vinhos mais re-
presentativos da safra 2009, o que da uma
boa idéia do nivel da producdo brasileira.

Uma boa noticia divulgada pelo
IBRAVIN foi o crescimento de 14% nas vendas do
vinho brasileiro no mercado interno, de janeiro a
agosto, em comparagdo com o mesmo periodo de
2008, revelando a reversao do declinio que ja durava
cinco anos. Os espumantes representam a categoria
de vinhos que mais cresceu (20%), capitaneados pelos
moscatéis (35,5%), mas o maior impulso da industria

foi dado pelo suco de uva (41%).

Bruno Vianna é Presidente da ABS-Campinas
¢ colaborador de Wine Style

BRUNO@ABS.COM.BR

A Champagne

de Don Perignon,

nasceu 100 anos

depois!

A primeira bebida espumante
do mundo e uma das melhores
até hoje!

Delicada, leve, fresca e facil de beber.

Bulle de Blanquette N°1.
AOC Blanquette de Limoux (Appellation
d Origine Contrilée).

Vinho espumante branco.
Uvas: Chardonnay, Chenin, Pinot Noir

“Aprecie com Moderagio”

Bulle. de Blanquette
A primeira bolha do mundo

Winery Store
(11) 3345-1950 * vendas@winetystore.com.br * www.winerystore.com.bt
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DO PONTO DE VISTA COMERCIAL, NAO HA DUVIDA QUE O NORTE-AMERICANO
ROBERT PARKER JR. E O CRITICO DE VINHOS MAIS INFLUENTE DO MUNDO. UMA
NOTA SUPERIOR A 90 PONTOS NO “THE WINE ADVOCATE” (55.000 ASSINANTES DE 37
PAISES), PUBLICACAO QUE FUNDOU NO FINAL DA DECADA DE 70, SIGNIFICA QUE ESSE
VINHO VENDERA FACILMENTE. SE INFERIOR A 90 PONTOS, AO CONTRARIO, PODERA
RESULTAR EM ENCALHE NAS PRATELEIRAS DAS LOJAS ESPECIALIZADAS. TALVEZ POR
ISSO, PARKER E AMADO E ODIADO QUASE NAS MESMAS PROPORCOES. PARA SEUS
DEFENSORES, ELE CRIOU UM SISTEMA SIMPLES (A ESCALA DE 100 PONTOS), PARA
ORIENTAR OS CONSUMIDORES, PRINCIPALMENTE DE SEU PAIS, NA ESCOLHA DE UM
VINHO. DETRATORES CRITICAM O FATO DE PARKER, COM SUA ENORME INFLUENCIA
SOBRE O MERCADO,TER LEVADO MUITOS PRODUTORES A FAZERVINHOS AO SEU GOSTO
(EXTREMAMENTE CONCENTRADOS, COM MUITA FRUTA, MUITO ALCOOL E BASTANTE
TEMPO EM CARVALHO) PARA GARANTIR NOTAS ALTAS. MESMO SUA INDEPENDENCIA
VEM SENDO QUESTIONADA PELO FATO DETRABALHAR COM VARIOS COLABORADORES,
QUE AVALIAM VINHOS QUE ELE NAO TERIA TEMPO DE PROVAR. PARKER DEGUSTA,
PRINCIPALMENTE, VINHOS DE BORDEAUX (SUA MAIOR ESPECIALIDADE), DO RHONE
E DOS ESTADOS UNIDOS. CURIOSAMENTE, EMBORA SEJA TAMBEM ACUSADO DE
APRECIAR MAIS 0OS VINHOS DE BORDEAUX DO QUE 0OS DA BORGONHA (QUE NAO
AVALIA), ELEE SOCIO DO CUNHADO NUMAVINICOLA DO OREGON, CUJA ESPECIALIDADE
SAO, JUSTAMENTE, OS PINOT NOIR, SINONIMOS DESSA ULTIMA (VER WS N° 18). ESSE
EX-ADVOGADO, QUE A MiDIA ALCUNHOU DE “IMPERADOR DO VINHO” E CUJO FAMOSO
NARIZ FOI SEGURADO, HA ALGUNS ANOS, EM 1 MILHAO DE DOLARES, SERA UMA DAS
ATRACOES DO “WINEFUTURE-RIOJA09% EVENTO QUE REUNIRA, EM NOVEMBRO, EM
LOGRONO, CAPITAL DA RIOJA, ALGUNS DOS MAIORES ESPECIALISTAS MUNDIAIS, PARA
DISCUTIR OS DESAFIOS ENFRENTADOS PELA INDUSTRIA DO VINHO. ALEM DE PARKER,
PARTICIPARAO DO EVENTO, OS CRITICOS INGLESES JANCIS ROBINSON E OZ CLARKE,
O NORTE-AMERICANO KEVIN ZRALY, DIRETOR DE VINHOS DO FAMOSO WINDOWS ON
THE WORLD, RESTAURANTE E ESCOLA DE VINHO QUE FUNCIONAVA NUMA DAS TORRES
GEMEAS EM NOVA YORK, E O FRANCES PAUL PONTALLIER, ENOLOGO DO CHATEAU
MARGAUX, ENTRE OUTROS. O EVENTO, QUE NO BRASIL TEM APOIO DAWINE STYLE, FOI
ORGANIZADO PELA THE WINE ACADEMY, DA ESPANHA. A ENTREVISTA QUE SE SEGUE
(CUJA INTEGRA PODE SER LIDA NO SITE OFICIAL DO EVENTO - WWW.WINEFUTURE.ES)
FOI CONCEDIDA POR PARKER A PANCHO CAMPO, MASTER OF WINE E EX-PRESIDENTE
DA ACADEMIA. (GUILHERME VELLOSO)

com a palavra, o

IMPEE

Robert Parker, o mas influente F;.l ~uo vin h 0
critico de vinhos do mundo, é uma. Fidsienovas wertosn
das estrelas do I/Vz'nefumre—RiQ]'aQQ,

evento apoiado no Brasil pela Wine

Style. Nessa entrevista ele fala dos

prncipais desafios globars enfrentados

pela imdistna do vinho, de sua propna

wnfluéncia (grandemente exagerada,

segundo ele) ¢ da degustagdo que

conduzird por ocasido do evento |.
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WS — Na sua opinido, quais os maiores desafios
globais com que se defronta a industria
vinicola mundial?

RoOBERT PARKER — A industria vinicola enfrenta
diversos desafios globais. As flutua¢des cambiais sdo
um problema sério, assim como a proliferacao de
regides viniferas. O resultado disso é que a producgdo
superou a demanda e a percep¢ao dos consumidores.
Educar os consumidores de vinho e assegurar uma
distribuicao eficiente do vinho pelo mundo civilizado
tem sido um desafio, e ainda é um problema

importante hoje em dia.

WS - Vocé acredita que havera um “antes”

e um “depois” para a industria vinicola, superada
a crise atual?

RP - E dificil saber quanto vai durar essa crise.
Certamente, ¢ a maior que qualquer pessoa viva ja
conheceu, e o impacto global ndo tende a diminuir.
De modo geral, a industria vinicola se saiu
razoavelmente bem. Neste ponto, eu esperava

um namero maior de fusoes, faléncias e infortinios
correlatos do que aquilo que vimos até agora. Assim,
creio que a industria esta em boas condigoes

de se recuperar depois do fim dessa crise.

WS — Que tipo de papel vocé acredita que

pode desempenhar?

RP — Sou um critico de vinhos e, embora nio faca
tantas resenhas de vinhos quanto fazia ha uma década,
toda a equipe que trabalha agora para a Wine Advocate
tem uma meta fundamental: proporcionar informagoes
significativas, ndo-tendenciosas e independentes para

os consumidores de vinhos, especialmente no que diz
respeito a diversidade e a qualidade dos vinhos das mais
diversas regides viniferas do mundo. Procuramos educar
o consumidor quanto a diferentes estilos de vinhos,

e aos tipos que cada regido produz melhor.

WS - Sua influéncia costuma precedé-lo... mas
qual vocé considera seu principal papel no setor?
RP - E gratificante para qualquer um exercer uma
influéncia mundial, mas, no meu caso, ela costuma ser
muito exagerada, e cria seus proprios problemas, pois

tem gente que acredita que eu tenha uma onipoténcia

mitica, que ndo tem fundamento na realidade.

WS - Qual tem sido sua contribuigdo mais
importante para a industria vinicola global?

RP - Conferir integridade, credibilidade e uma visao
democrética para o mundo do vinho. Creio que

essa fol minha contribui¢ao mais importante para

a inddstria vinicola global. Julgar vinhos por aquilo
que sdo, sem me preocupar com prego, pedigree,
marcas ou prestigio, ¢ muito importante para mim

e para meus colaboradores. E algo que me deixa

excepcionalmente orgulhoso.

WS - Vocé vai conduzir uma Grand Tasting
durante o evento Winefuture. Por que vocé escolheu
a Grenache como tema dessa degustagcdo?

RP - Escolhi a Grenache porque acredito que é uma
das mais desafiadoras variedades de uva do mundo.

E bem mais dificil fazer bons vinhos com Grenache do
que com Pinot Noir (que normalmente é considerada

a mais problematica dentre as principais varietais
tintas). Além disso, essa degustacdo de Grenache ou de
Garnacha, como vocés a chamam na Espanha, ¢, com
efeito, uma estréia mundial, e uma rara oportunidade
de avaliar alguns dos melhores vinhos do mundo feitos
com Grenache . Serd uma 6tima chance de conhecer
diferentes estilos de diversas areas, e a natureza
singular dessa degustacdo fara dela algo bem mais raro
do que qualquer coisa que tenhamos feito com Pinot

Noir ou com as varietais de Bordeaux.

WS — Por que vocé acha que o consumo de vinho
esta diminuindo drasticamente em alguns paises
produtores europeus?

RP - Parece claro que os governos da Europa assumiram
uma forte posi¢ao contra o alcool, empurrando o vinho
para dentro dessas legislagoes restritivas. Ao mesmo
tempo, creio que a geragao mais jovem considera

o vinho muito intimidador e/ou caro, e por isso tem
escolhido outras bebidas alcodlicas, reduzindo ainda
mais as vendas de vinho. No entanto, vemos o consumo
de vinho aumentar nos EUA e na Asia, e isso deve
compensar a queda na Europa. E uma triste ironia:
paises europeus, renomados no mundo todo por sua
sofisticagdo como por sua cultura vinicola, sofrendo

uma queda sensivel no consumo de vinho.

WS — 4 Espanha lidera a gastronomia atual,

e provavelmente tornou-se a mais prestigiada
gragas a Ferran Adria, Arzak ou Jose Andres, entre
muitos outros chefs renomados. Se comida e
vinho costumam andar juntos, por que os vinhos
espanhdis ndo tém o mesmo sucesso?

RP - Creio que deve levar algum tempo para que

os consumidores de vinhos compreendam plenamente
a profundidade e a diversidade da revolugdo que

os espanhois promoveram na qualidade de seus vinhos.
Os gigantes culinarios da Espanha atrairam imensa
publicidade, e 0 mesmo fizeram certas vinicolas
espanholas. Contudo, para muitos consumidores

de vinhos, os espanhdis ainda ndo tém prestigio ou um
ar “chic”, e sdo novos demais para serem considerados
vinhos de categoria mundial. Tudo isso contradiz

a historia do pais, e o fato de que muitos vinhos
espanhois sao feitos com uvas de vinhas muito antigas,

e de zonas viniferas que existem ha centenas de anos.

WS — Tendéncias no consumo e na produgdo de
vinhos. Como vocé vé os estilos de vinho no futuro?
RP — As tendéncias na produgdo de vinhos tém
acompanhado a proliferagdo de importantes areas
viniferas do mundo, oferecendo aos consumidores uma
gama cada vez maior de estilos e de vinhos. A volta

de varietais indigenas, tanto na Espanha quanto na
Italia, antes geralmente vendidas para cooperativas,
certamente deve continuar, presumindo o retorno a
normalidade na economia mundial. Nao restam davidas
de que o poder no mundo do vinho deve continuar a se
deslocar cada vez mais para a Asia, liderado por Hong
Kong e por gigantes emergentes no consumo de vinho
como a Coreia do Sul e a China. Os vinhos do Novo
Mundo vio continuar a ter de provar sua capacidade
contra europeus que contam com centenas de anos de
tradigdo e de historia. Mas os consumidores modernos,
especialmente aqueles das Américas e da Asia, estio
dispostos a experimentar vinhos, desde que sejam de boa
qualidade. Esperemos que, com esforgos educacionais
por parte da midia, a concorréncia, tanto em vinhos

de alta qualidade como em vinhos econdémicos com
qualidade, continue em ritmo acelerado, dando ao
consumidor opgodes de qualidade cada vez melhor,

numa variedade de estilos e de faixas de prego.

WS — Que paises, em sua opinido, serdo os
vencedores e os perdedores caso sigam seus
cursos atuais — e por qué?

RP — Obviamente, ¢ mais facil para paises do Velho
Mundo, com histérico impressionante, vinhas velhas e
vinhedos bem estabelecidos, apresentarem uma imagem
de qualidade. Regides vinicolas recém-chegadas, como
América do Sul, Africa do Sul e Austrélia, precisam se
esforgar para educar os consumidores de vinhos sobre

o que estdo fazendo. Naturalmente, a midia exerce um
papel importante nisso, mas creio que os vencedores
serdo os paises e os produtores de vinhos que
promoverem com eficiéncia seus produtos, apresentando
servios interativos na internet, com informagoes
atualizadas e perfis de seus vinhos, e ndo dependam

da midia para chamar a atencdo. Eles precisam criar
isso sozinhos, passando algum tempo em diversos paises

e fazendo degustacoes educacionais pelo mundo inteiro.

WS — Partes do mundo sobre as quais vocé
gostaria de conhecer mais — onde vocé gostaria
de ir e de descobrir mais sobre os vinhos?

RP — Nunca tive tempo suficiente para aprender

0 que gostaria sobre diversos tipos diferentes de vinhos,
mesmo em regides que avalio com frequéncia.

Como me aproximo do final de minha carreira,

meu Unico pesar é nao ter tempo suficiente para

aprender tanto quanto gostaria.

WS — Harmonizagdo entre pratos e vinhos?

RP - Ha tantas harmonizacgoes boas entre vinhos

e pratos, mais do que a maioria das pessoas costuma
achar, e por isso ndo tenho uma predileta. Como
sempre digo, o componente mais importante de uma
boa refei¢do ¢ a escolha apropriada das pessoas com
quem vocé a faz. Se isso for observado, a comida e os
vinhos tendem a melhorar muito, independentemente

daquilo que vocé come ou bebe.

PANCHO CAMPO E MASTER OF WINE, FUNDOU

A WINE ACADEMY OF SPAIN EM 2003, E PROFESSOR
DOS CURSOS DA WINE & SPIRITS EDUCATION
TRUST (WSET) NA ESPANHA.
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DEGUSTAGAO ESPECIAL

Vinhedo de Puente Alto, o mais

famoso da Concha y Toro, berco
de seus grandes vinhos a base
de Cabernet Sauvignon

SAFRA 2007 DA LINHA QUE REPRESENTA A PROPRIA
TRADICAO DA CONCHA Y TORO GANHA 0 ACRESCIMO
DE UM CARMENERE DE PEUMO E CONFIRMA
QUALIDADE E CONSISTENCIA

ASA CONCHA

TERROIR PARA CADA UVA

.1. por GUILHERME VELLOSO
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DON MELCHOR, nome que

homenageia seu fundador, Don Melchor de Santiago
Conchay Toro, ¢ o vinho icone da vinicola fundada por
ele no século 19. Mas a linha que, em seu conjunto, me-
lhor expressa afilosofia.e tradicao da Conchay Toro é a
Marques de Casa Concha. Ela foi lancada em 1976, em
homenagem ao titulo nobilidrquico que o rei Felipe V de
Espanha concedeu, em 1718, a Don José de Santiago f
Concha y Salvatierra, por servigos prestados como |
governador do Chile. Don Melchor, seu descendente,
foi o sétimo Marques de Casa Concha. O primeiro
vinho da linha, obviamente, foi o Cabernet Sauvignon,
seguido pelo Chardonnay, em 1989, e pelo Merlot, um
ano depois. Em 2003 foi introduzido o Syrah. Por
ultimo, pelo menos até agora, o Carmenere, safra
2007, langado em 2008. Em recente viagem ao
Chile, Wine Style teve oportunidade de pro-
var todos os vinhos da linha, da safra 2007,
a mais recente disponivel, em companhia de
Marcelo Papa, endlogo responsavel por ela e
também pela Casillero del Diablo. Também
foi incluido na degustacdo o Chardonnay da
safra 2008, o primeiro feito com uvas pro-
venientes dos vinhedos de Limari (ver texto
sobre esse novo terroir chileno nesta edi¢ao).
Os Marques siao vinhos de produgao limi-
tada e prego atraente para seu nivel de qualidade; e
tem como caracteristica comum o fato de serem “sin-
gle vineyard”, ou seja, as uvas de cada uma das varie-
dades que compdem a linha sdo provenientes de um
unico vinhedo, embora, em alguns casos, o vinho fi-
nal receba pequenos aportes de outras cepas. Por isso,
“o vinhedo tem que ser muito bom”, afirma Marcelo.
A degustagao comegou com os dois Chardonnays,
uma eloquente demonstragao das diferentes “persona-
lidades” dos terroirs chilenos. O 2007 ¢, segundo Mar-
celo, o “melhor Chardonnay” produzido com uvas do
vinhedo Santa Isabel, localizado na parte mais alta do

Maipo, a 715 metros. Notas de frutas tropicais como

manga e abacaxi maduro dominam seu perfil aroma-
tico. E, embora seja 100% fermentado em barricas de
carvalho francés da Borgonha, a madeira (em forma de
baunilha) tem presenca discreta, ja que apenas 1/3 das
barricas utilizadas eram novas. Na boca, é seco, mas tem
muita fruta e 6tima acidez, muito bem integradas ao al-
cool (14%) e a madeira, num vinho gastronémico, mas
nao muito encorpado. Ja o 2008, o primeiro Marques
com uvas provenientes de Limari, é intensamente mi-
neral e citrico, com notas mais austeras de frutas como
maca verde e pera. Em que pese a alta acidez, ¢ qua-
se macio em boca, apesar de um ano mais jovem do
que seu irmao do Maipo (a passagem por barricas é
igual nos dois); e, como ele, tem 6tima persisténcia.
E um vinho muito elegante, que evocard mais um
bom branco da Borgonha, como um Chablis, que
do Novo Mundo. Como curiosidade, Marcelo in-
formou que a bdttonage (processo pelo qual se agita
o vinho na barrica com ajuda de um bastao) ¢
feita sempre em periodos de lua crescente, se-
guindo os preceitos da biodinamica.

Abrindo o time dos tintos, o Mar-
ques Merlot ¢ feito com uvas provenien-
tes dos vinhedos da CyT em Peumo, no vale
do CGachapoal, fonte também de seus pres-
tigiados Carmenére. Marcelo chama a aten-
¢do para o fato de os solos de Peumo terem
caracteristicas similares aos de Apalta. Sao

terracos aluviais, que alternam pedra e areia.
A Carmenere, explica Marcelo, se da melhor nos solos
mais profundos e de boa drenagem, onde a agua ¢
encontrada 5 metros abaixo da superficie. Ja a Merlot
prefere solos intermediarios, com agua a aproximada-
mente 3 metros. O Merlot da linha Marques recebe
aporte de 12% de Cabernet Sauvignon do Maipo, o que
explica ser relativamente encorpado para um vinho
chileno dessa casta. O nariz ¢ elegante, com predomi-
nancia de frutas vermelhas como ameixas e madeira
ainda evidente. Todos os tintos da linha Marques per-
manecem de 16 a 18 meses em barricas, sendo 1/3
novas, como no caso dos brancos. Notas de chocolate

e café e uma ponta de alcool a mais completam o perfil

aromatico. Na boca, ¢ um vinho com boa acidez e ex-
celente estrutura tanica (taninos bem presentes mas fi-
nos), que se beneficiara com mais um ou dois anos em
garrafa. Ao final mostra boa persisténcia, com muita
fruta e um pouco de bala de café.

Mais nova adi¢ao a linha Marques, o Garmeneére
2007, com uvas de Peumo, recebe o aporte de 15% de
C.S. e apresenta a habitual cor violacea intensa. Seus
aromas mesclam frutas tipo ameixa com notais florais
(violetas) e de café e de especiarias. A boa acidez des-
mente o que, em geral, ¢ considerado o calcanhar de
Aquiles dos vinhos chilenos dessa uva. Mas o dominio
¢ de fruta madura, ja praticamente em compota, que,
somada aos taninos macios e sedosos e aos 14% de al-

cool resultam num final quase doce, sem ser enjoativo.

Ja o Marques Syrah 2007 ¢ mais uma comprova-
¢ao do excelente potencial dessa uva no Chile, desde
que cultivada no terroir adequado. Quando comegou
a fazer esse vinho, a GyT usava uvas de um vinhedo

em Rapel, mas o resultado primava mais pela potén-

cia do que pela elegancia, como muitos Shiraz aus-
tralianos. Com o objetivo de fazer um Syrah mais
redondo e suave em boca, foi comprado o vinhedo
Quinta de Maipo, a aproximadamente 500 metros de
altitude, que apresenta dois tipos de solo: um prati-
camente s6 de pedra; outro, com pequena camada
(80 cm) de argila antes da pedra. Sao solos aluviais,
de excelente drenagem pela presenga de pedras, mas
muito pobres em nutrientes e praticamente sem agua,
que, segundo Marcelo, encontra-se a 100 metros
de profundidade. O Marques Syrah ¢ um reflexo
desse conjunto de caracteristicas. Rubi-violaceo, exi-
be aromas intensos de frutas negras, como amoras
e ameixas pretas, com notas de especiarias (pimen-
ta) e uma ponta de alcool perceptivel. Muito vivo e
fresco em boca, exibe grande concentracido de fru-
ta madura, com 6tima acidez, taninos (finos) ainda
presentes e final longo e frutado. Um 6timo vinho,
J4 muito gostoso para tomar, mas que certamente fi-
cara ainda melhor com um a dois anos de garrafa.

Para encerrar a degustacdo, o pioneiro Cabernet

Sauvignon, sempre um dos melhores vinhos dessa

Marcelo Papa, responsavel pelas linhas “Marques” e “Casillero”, e cacho de Carmenére de Peumo




Cuidado em todas as etapas da colheita é essencial para assegurar qualidade da uva e do vinho

linha. Ele ¢ feito com uvas do vinhedo Puente Alto, acidez, taninos muito finos (ainda marcados) e alcool
no Maipo, o mais renomado da Concha y Toro, cujas na medida certa. Muito equilibrado, ja pode ser de-
diferentes parcelas fornecem a base também do Don gustado com prazer, mas recompensara quem tiver a
Melchor, do Almaviva e¢ do Viniedo Chadwi-

ck. Trata-se de um terrago aluvial que se carac-

paciéncia de esperar dois ou trés anos para abri-lo.

E, sem davida, um “classico” do Maipo.
teriza pelos solos pedregosos puros ou com, no Perguntado se, no futuro, a linha Marques po-
maximo, 30 centimetros de argila. Marcelo lem- dera ganhar novos integrantes, Marcelo Papa
bra que quanto menos argila, mais delicado sera admitiu apenas que gostaria de contar com a Ca-
o Cabernet Sauvignon. O Marques Caber- bernet Franc, hoje destinada integralmente ao
net Sauvignon tem 92% dessa uva, com- corte do Don Melchor.
plementados por 7% de Carmenére de Peumo
e 1% de Petit Verdot, para aportar um pouco Todos os vinhos da linha Marques de Casa Concha
mais de cor, acidez e taninos, estes em geral estardo disponiveis no mercado brastleiro até
mais rusticos que os da CS. O Marques Ca- 0 _final do ano.
bernet Sauvingon 2007 ¢ rico em aromas de
frutas escuras maduras (cassis/cerejas), com
notas de especiarias, chocolate/café, madeira
tipo cedro e leve mentol. Na boca, é um vinho

de bom corpo, mas muito elegante, com boa GUILHERME@WINESTYLE.COM.BR

Villaggio Grando

Anos de aperfeicoamento
para conquistar a tradiedo.

lﬂﬂh

MINHO FINO TIN
1:': ﬂ

Escolha a companhia de um Villaggio Grando
ou de um vinho que integra o reservado e seleto
grupo da Acavitis - Associagio Catarinense
dos Produtores de Vinhos Finos de Altitude.
Eles estiio no topo dos melhores da América do Sul.
Agora a qualidade faz a tradigio.
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RECUPERASSE, PELO MENOS EM PARTE, AS GLORIAS DO PASSADO

por MARIO TELLES JR., RUI ALVES E FRANCISCA STELLA FAGA
fotos DIVULGACAO

Notabilizada, em tempos gloriosos, por vinhos que se tornaram os preferidos
dos duques da Borgonha e dos reis Henrique IV e Luis XV, Pommard caiu em des-
graca pela agao de produtores pouco escrupulosos, que se aproveitaram da fama
da regido para inundar o mercado com vinhos caros e decepcionantes. Nos tltimos
anos, um esfor¢o direcionado a melhorias no cultivo e processos de vinificacao
conseguiu resgatar parte da reputacao do passado. Hoje, os vinhos de Pommard
reservam boas surpresas para os amantes dos tintos da Borgonha. Os vinhedos
sao sub-divididos em grande quantidade de parcelas e de proprietarios e a qua-
lidade entre eles oscila drasticamente. Assim, a chave para escolher os melhores

vinhos — como ocorre em todas as apelagoes da Cote d’Or e da Cote de Nuits — sempre




foi conhecer os melhores produtores. Tipicamente, os vi-
nhos de Pommard sdo muito potentes para os padroes
da Borgonha ¢ tdo tinicos que, em muitos casos, nunca
perdem a dureza (ver box). Enquanto a grande maio-
ria caracteriza-se pela rusticidade, alguns chegam a ter
elegancia e maciez comparaveis aos de seus vizinhos da
Coéte D’Or, como os Gevrey-Chambertin. Mas nenhum
deles merece a classificagdo de Grand Cru. Os melhores
Premiers Crus, como os Epenots, Rugiens e Clos de La
Commenaire, sao bem estruturados, complexos, inten-
sos e longevos, podendo evoluir muito bem ao longo de
10, 15 e até mais de 20 anos. A produgao é integralmen-
te de vinhos tintos provenientes das uvas Pinot Noir.
Pommard esta ao sul de Beaune e ao norte de Vol-
nay, na Cote de Beaune, que integra a Cote D’Or. Os
vinhedos mais conhecidos pela qualidade sao Les Péze-
rolles e Les Epenots, incluindo o Clos des Epeneaux,
monopolio de Comte Armand. Na dire¢do de Volnay,

destacam-se Les Chanlins, Les Jaroliéres, Les Irémiers

A qualidade dos vinhos de Pommard oscila muito. A chave para conhecer os melhores vinhos é conhecer os melhores produtores

e, em particular, Les Rugiens. A parte mais baixa do
Les Rugiens ¢ com frequéncia citada quando se cogita
de vinhedo que poderia ser classificado como Grand
Cru. Os produtores mais reputados sao Comte Ar-
mand, Jean Marc Boillot ¢ Domaine de Courcel,
para citar alguns. Segundo o sindicato dos produto-
res (www.pommard.com), Pommard tem 365 hectares de
vinhedos, todos destinados a producdo de uvas tintas. A
fama de seus vinhos vem do tempo (século 19) em que
os ingleses buscavam substitutos, mais em conta, para
os afamados Bordeaux. Nessa época, os de Pommard
ja eram reconhecidos como os mais intensos e suculen-
tos da Cote de Beaune, justificando seu nome, que vem
de Pomona, a deusa romana responsavel pelos jardins
e “pomares”. Essa caracteristica provavelmente esta
relacionada aos solos argilo-calcareos e ricos em ferro
da regido, que conferem aos vinhos uma cor averme-
lhada mais escura e um carater ao mesmo tempo mais

musculoso e frutado. Nao ¢ a toa que um dos vinhedos

I'i"'.. . 4

Localizada ao sul de Beaune e ao norte de Volnay, na Céte de Beaune, Pommard conta com 365 hectares de vinhedos, destinados
a produgéo de uvas tintas

mais lembrados da regido é o Les Rugiens, cujo pro-

prio nome remete a cor vermelha (rouge, em frances).

DROUHIN, JADOT E POTEL, NEGOCIANTES
QUE INVESTIRAM NA QUALIDADE

Ao longo das décadas de 60, 70 e 80, négociant vi-
rou quase um palavrao na Borgonha. Como as deno-
minacoes Pommard e Nuits-St-George eram muito
conhecidos dos consumidores, bastava colocar esses
nomes nos rotulos para vender vinhos de pouca, ou ne-
nhuma, qualidade. O descrédito e a queda de vendas
comegaram a mudar o cendrio nos anos 90, em parte
a partir da iniciativa de grandes negociantes, como Jo-
seph Drouhin, que passaram a privilegiar a qualidade.
Outro fendmeno ainda mais recente na Borgonha é o
surgimento de pequenos negociantes empenhados em
resgatar os tempos dourados: Nicolas Potel, do Domai-
ne Potel, Pascal Lachaux, também endlogo do Do-

maine Robert Arnoux em Vosne-Romanée, e Olivier

Berstein sdo exemplos dessa tendéncia. Outro nego-
ciante que se empenhou em produzir Pommards de
qualidade ¢ Louis Jadot que adotou a pratica de co-
locar nos rotulos dos vinhos, antes mesmo do nome
Louis Jadot, o do domaine de onde provém as uvas.

Assim como os vinhos, a culinaria de Pommard ¢
rastica e as compatibiliza¢oes pelo critério regional sdo
em geral muito felizes. O tanino ¢ a poténcia enfrentam
bem pratos de sabores fortes, preparados com caga, em
particular os cervos da regido, carne vermelha assada,
patés de lebre e de faisdo, cordeiro, costela ao vinho,
boeuf bourguignon, coq au vin e as famosas poules de
Bresse, sem falar dos quetjos das localidades vizinhas:

époisses, livarot, pont-I'évéque.

FRANCISCA@WINESTYLE.COM.BR
MARIO@WINESTYLE.COM.BR
RUI@WINESTYLE.COM.BR



Para muitos endfilos, os vinhos da
Borgonha sdo sempre elegantes e deli-
cados, com pouca intensidade e potén-
cia, a ponto de serem frequentemente
identificados como “femininos”. Embo-
ra em parte verdadeira, essa definigdo
ndo se aplica aos vinhos da comuna de
Pommard, como ficou demonstrado em
recente degustacdo, na qual foram de-
gustados 7 vinhos, sendo 3 comunais e 4
Premier Crus de diferentes terroirs.

0 carater frutado evoluido, com notas
florais e um toque terroso, de sous bois,
muito caracteristico da apelacéo, ficou
evidente no primeiro vinho, o Pommard
2006 do negociante Joseph Drouhin.
Com taninos ainda bem marcados, até
um pouco rusticos, mostrou-se intenso,
com uma ponta de alcool a mais, 6tima
acidez e potencial para evoluir por mais
dois ou trés anos. J4 o Pemmard 2005 do
Chateau de Puligny Montrachet, embora
mais velho, aparentava menos evolugao,
ainda que mostrasse uma fruta mais ple-
na, com a suculéncia tipica da apelacao.
Completando seu perfil, taninos intensos,
com uma ponta herbacea, e leve amargor
final. O terceiro vinho comunal degusta-
do foi a Cuvée Prestige 2003 do Chate-
au de Pommard, o maior “clos” de um
Unico proprietario em toda a Borgonha,
situado na propria cidade de Pommard.
Impressionou pela complexidade aroma-
tica, com toques defumados (alcatrao),
de especiarias (alcaguz) e animais muito
intensos. Na boca, mostrou taninos mais
resolvidos, acidez levemente abaixo do
desejado e longa persisténcia final, com
fruta em compota no retro-olfato. Vale
notar que a qualidade dos trés vinhos
comunais surpreendeu, quando compa-
rada a de vinhos equivalentes de outras
apelagdes da Cote d'Or.

0 primeiro Premier Cru degustado foi
um Les Jarollieres 2005 de Jean Marc
Boillot, talvez um dos raros produtores
da Borgonha capazes de produzir ex-
celentes Chardonnays e Pinots Noir.
Esses (ltimos sdo totalmente desenga-
cados, sofrem maceragdo a temperatura
ambiente por uma semana e, a seguir,

DEGUSTAGCAO CONFIRMA
FORGCA DOS POMMARD

por MARIO TELLES JR.

sdo vinificados a temperaturas na faixa
de 33-35°C. Apenas entre 20 e 25% de
carvalho novo é utilizado em seu ama-
durecimento. O vinhedo que da nome
ao vinho fica na porgdo mais ao sul da
comuna, no limite com Volnay, por um
lado, e, ao norte, com o 1°" Cru “Les Ru-
giens”. Por isso, é considerado por alguns
como um meio termo entre a elegancia dos

*]El ommard
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primeiros e a poténcia do segundo. Como
todos os vinhos degustados era muito in-
tenso, com aromas animais (“merde de
poule”), balsdmicos(“mapple syrup”) e
de especiarias, além de muita fruta es-
cura. Na boca, apresentou taninos bem
presentes, de qualidade média/fina, e
longa persisténcia.

0 vinho degustado a seguir pertence
ao Premier Cru “Les Rugiens”, por muitos
considerado como merecedor da quali-
ficacdo de Grand Cru, se houvesse uma
reclassificacdo em Pommard. Localizado
na porcao ao sul da cidade de Pommard,
em uma encosta rochosa. Os vinhos a
que da origem costumam ser 0s mais ru-
des, intensos e duros da apelacgéo. Trata-
va-se de um Les Rugiens 2000 de Hubert
de Montille, produtor famoso por produzir
Pommards capazes de envelhecer 20 a
25 anos. E também por ter aparecido com
destaque no controvertido filme Mondo-
vino, de Jonathan Nossiter.

Os vinhos de Montille geralmente sdo
vinificados com a maior parte das uvas
ndo-desengacadas, passando por ma-
ceracgdes prolongadas (até trés a quatro
semanas). E permanecem em barricas
(25 a 30% novas) por 18 meses. Foi a mais
impressionante de todas as amostras
degustadas, exibindo ampla gama de
aromas ricos e complexos como: frutas
em compota, alcaguz, caca, sous bois,
cogumelos, trufas negras, licor de cacau
e um delicioso perfume de flores secas.
Ainda que bem presentes, os taninos se
mostraram maduros e finos, com grande
maciez em boca. Para completar, excep-
cional persisténcia final.

Os dois altimos vinhos degustados
pertencem ao Premier Cru “Les Epe-
nots”, considerado, por seu solo mais
pedregoso e por estar mais proximo de
Beaune, como capaz de produzir vinhos
mais elegantes e ligeiros que o supra-
citado Les Rugiens. O primeiro, um 1¢
Cru Les Epenots Vieilles Vignes 2004 do
produtor Dominique Laurent, foi o menos
evoluido de todos, com aromas de frutas
frescas, notas florais e balsamicas, além
de corpo mais ligeiro e elegante que os
anteriores, taninos muito finos e oOtima
acidez. Delicioso na boca, mas pouco ti-
pico, quando comparado aos anteriores,
talvez pelo uso de barricas de carvalho
100% novas, bem ao estilo do “educa-
dor” de vinhos Dominique Laurent.

Para encerrar o painel, foi degustado
o melhor dos Les Epenots: o Clos Epenots
1996, monopolio de Comte Armand. Nes-
se exemplar, o envelhecimento resultou
deliciosos aromas terrosos, de “sous
bois”, de licor de cacau, de especiarias e
de couro fresco, sem domar a rusticidade
dos taninos ou a intensidade da fruta na
boca; e sem diminuir a intensa acidez. Ou
seja, um glorioso equilibrio “over”, que
vai contra todos os paradigmas habituais
de finesse, elegancia e classe associado
a tintos da Borgonha.

MARIO@WINESTYLE.COM.BR

Como é possivel que de uma nuvem tao escura surja o melhor vinho branco?

NIMBUS

E um paradoxo que ainda n&o podemos responder com
clareza. O que podemos assegurar é que toda a intensidade
desta nuvem, tipica do Vale de Casablanca, foi capturada
nesta garrafa que hoje vocé pode levar a sua mesa.
Tenha um tempo para vocé.
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Caros amigos,

Com esta edigao, Wine Style inicia seu quinto ano de vida. Registramos esse fato ndo com o intuito de chamar
a atencao para uma efeméride. Sabemos que cinco anos é pouco, seja na vida de uma pessoa, seja na vida de uma
empresa, ou de uma publicacdo. Mesmo quando, por ocasiao de seu nascimento, ndao foram poucos os progndsticos
de que teria vida curta. A principal justificativa das “cassandras” de plantao foi a de que nao haveria publico
(e, consequentemente, anunciantes) em numero suficiente para sustentar uma publicacdo com a proposta que
caracterizou Wine Style desde seu langamento, ou seja: qualidade editorial e grafica muito acima da média e disposicao
para abordar em profundidade temas considerados “dificeis” O que achamos importante registrar nessa passagem
€ que, para alcancga-la, nao precisamos abrir mao de nenhum dos principios que nortearam a criagao de Wine Style.
Principalmente a crenca de que havia, sim, um publico crescente de amantes do vinho avido por algo mais do que
recomendacgdes de compra e textos ligeiros, muitas vezes pouco relacionados ao préprio universo do vinho.
Dois exemplos de temas que corriqueiramente fazem parte de nossa pauta ilustram bem esse ponto: questoes

técnicas e as relagdes entre vinho e saide (ambos, alids, presentes nesta edicao). Wine Style provavelmente foi
a primeira publicacao brasileira dedicada ao vinho a abordar regularmente assuntos como “leveduras’ “reducao”
ou “brettanomyces’, para citar apenas alguns. Foi também a primeira a tratar sistematicamente — e com a seriedade
necessaria — a delicada questao que envolve as relagdes entre vinho (alcool) e sadde, num amplo leque de artigos
que vao da osteoporose a ressaca. Talvez surpreenda o leitor saber que os colaboradores de Wine Style que respondem
por essas duas areas de interesse (Técnica e Saude) sdao dois médicos, José Luiz Borges e Gustavo Andrade de Paulo,
cujo campo de atuagao, por coincidéncia, € o mesmo: a gastroenterologia. Mas, afinal, esse fato talvez nao seja tao
surpreendente assim. A paixao pelo vinho, inscrita no DNA de todos os envolvidos na elaboracao de Wine Style,
independe da formacgao ou da area de atuacao profissional de cada um. E, como constatamos a cada nova edi¢ao
da revista, isso nao se restringe a quem escreve sobre o assunto. Um dos personagens em destaque nesta edicao é
uma prova do que afirmamos. O produtor italiano Emilio Rotolo, dono da Volpe Pasini, respeitada vinicola da regido do
Friuli, tema da secao “Gente do Vinho’, também é médico e oriundo da mesma area em que atuam José Luiz e Gustavo.
A unica diferenca é que, enquanto os dois Ultimos continuam atuantes em suas praticas, Emilio, como ele préprio gosta
de explicar, trocou definitivamente a gastroenterologia pela “gastroenologia” Embora diferente, a trajetéria que levou
Jean-LucThunevin, tema da reportagem de capa desta edicao, a tornar-se um dos produtores mais famosos da mais
conhecida denominagao do mundo, Bordeaux, é outra das surpresas que fazem a diferenga de Wine Style.

Abracos,

Arthur Azevedo,

Guilherme Velloso

MarioTelles Jr.
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Espanha é o foco da CultVinho Nova importadora focada exclusivamente em vinhos

espanhirs, a CultVinho nasceu do improvdvel encontro de uma psicéloga brasileira, Sandra Farago

Magnrini, com um executivo portugués, Armando José de Sousa Gaspar, que passou boa parte de sua
vida profissional na Alemanha. A paixdo do casal pelo vinho espanhol é fruto dos quatro anos em
que viveram na Espanha, no periodo em que Armando comandou as operagies da Mercedes-
Benz no pais. Encerrada a missdo, com a aposentadoria de Armando, decidiram morar no
Brasil ¢ abrir a CultVinho, cujos primeiros langamentos jd estdo no mercado. Até o final
do ano, serdo quase 80 rétulos de 18 produtores das principais regides vinicolas do pais. O
Jfoco, segundo Armando, sdo vinhos “tradicionais, mas inovadores”™, a maioria de pequenos
produtores de alta qualidade. O lote inicial, com rétulos de duas das mais prestigiadas
denominagaes de origem espanholas, Rioja Alavesa e Ribera del Duero, é um bom cartdo de
visitas. Dele fazem parte, entre outros, o Abadia de San Quirce Crianza 2006,
elegante e delicado, de corpo médio, boa acidez e muito boa persisténcia; o Erial TF
(Tradicion Familia) Reserva 2006, da bodega Epifanio Rivera. Feito com uvas
Tinto Fino (Tempranillo), antes vendidas para a Vega Sicilia, é um vinho exuberante e de

S wineshke

muita classe; e o excepcional, até pela pequena produgdo, Trasnocho 2005, do produtor
Remurez de Gamuza, um vinho conceito, em estilo moderno. Intenso, potente, superconcentrado
¢ longo exibe impressionante estrutura tdnica, mas os taninos sdo muito finos ¢ maduros.
Certamente tem grande potencial de guarda. Vale a pena destacar a preocupagdo da empresa
com a conservagdo dos vinhos que investiu em minifurgdes climatizados para entregd-los aos
clientes nas condigoes ideais. CultVinho — www cultvinho.com

Valette mostra novo Syrah da Neyen O cnilogo ¢ produtor francés Patrick Valette,

dono do chateau Rougerie em Bordeaux, ¢ responsdvel, no Chile, pelos vinhos J. Bouchon e Neyen. Em recente
passagem pelo Brasil, Valette apresentou a safra 2005 do Neyen, a melhor das trés produzidas até agora
desse moderno e elogiado vinho chileno, que é um corte — em partes iguais na safra mazus recente — de Cabernet
Sauvignon ¢ Carmenere. Mostrou, também, o novo e surpreendente Syrah 2006 Limited Edition by
Neyen, que, jd na safra inicial (da qual, infelizmente para os consumidores, foram produzidas apenas 300
caixas) se credencia como um dos melhores vinhos feitos no Chile com essa varietal francesa. Valette também
revelou a Wine Style detalhes do novo e ambicioso projeto que estd desenvolvendo no Chile (ver a se¢do Projeto,

nesta edigdo). Casa do Porto — www.casadoportovinhos.com.br
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A volta de um velho conhecido Os vinkos da tradicional (e, ao mesmo tempo, inovadora) vinicola

Robert Mondavt, icone do Napa Valley e parada obrigatiria em qualquer visita a regido, estdo novamente

disponivers no mercado brasileiro, pelas maos da Inovini, a recém-criada divisdo de vinhos finos da importadora
Aurora. E um retorno auspicioso, tanto pela importdncia da Mondavi como pela ainda limitada presenga

de vinhos norte-americanos no mercado brasileiro. Entre os vdrios vinhos do extenso portfolio da Mondavi que
Jd estdo a venda, merece mengdo, obviamente, o carro-chefe da vinicola: o emblemdtico Robert Mondavi
Napa Valley Cabernet Sauvignon 2006, um corte de Cabernet Sauvignon (80%), completado
por Merlot, Cabernet Franc, Malbec, Petit Verdot ¢ Syrah. Intenso e potente, faz jus a_fama do Napa
como um dos melhores terrotrs do mundo para a CS. Macio, elegante e muito sofisticado, exibe aromas de frutas
perfeitamente maduras, mescladas a notas balsdmicas, de chocolate e de fino couro. Qutro “cldssico” norte-
americano que também chegou é o Robert Mondavi Private Selection Zinfandel 2005, que cativa
pela boca “quase doce™, resultado de muita fruta madura, muito dlcool e acidez ndo muito alta, tipica dos

vinhos feitos com essa varietal e muito apreciada por legides de endfilos.

Aurora/Inovini - www.aurora.com.br

D A arte de traduzir sabores. G
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Seghesio, uma familia a servico

da Zinfandel 4 Zinfandel, que produz um dos
vinhos mais populares dos Estados Unidos, chegou
a América de barco, primerro em Nova York, de onde
ot levada para San Francisco, por volta de 1850.
VIVEERIA Hoje, sabe-se que sua origem é a Crodcia, onde
PERCUSSI tinha um nome quase impronuncidvel (Crljenak
Kastalanski), e que fazia parte da colegdo de uvas

cultvadas nos dominios do império austro-hingaro.

Quem deu essas informagaes, em recente visita ao Brasil, for Camille Seghesto,

cwa familia se especializou em vinhos dessa uva (ver WS n’ 18), que é prima-

wrmd da Primitivo italiana. Ela explica que, quando seu avé chegou aos

Estados Unidos, a Zintandel era a variedade mais plantada na Califérnia

' ¢ que os vinhos feitos com ela eram muito apreciados pelos mineradores de
funghl . ouro. A explicagao talvez esteja na combinagdo de muita fruta e dlcool, que
os torna macios e quase doces em boca. Os produzidos pela Seghesio, que
Camulle, diretora de exportagdo da vinicola, apresentou em degustagoes no
Brasil, oferecem muito mais. Além de macios, s@o muito equilibrados em boca,
a ponto de praticamente ndo se perceber o dlcool a mais. E o caso, por exemplo,
do elegante e sutil Old Vine Zinfandel 2006 (15,6%), feito com uvas
provenientes de vinhedos com idade média em torno dos 90 anos.

Mistral — www.mistral.com.br

A vinicola de um vinho s0 Criar uma vinicola para produzir um imico
vinho pode parecer um luxo, mas ndo quando os proprietdrios sdo dois poderosos
grupos empresaniais: Bardo Benjamin de Rothschild e Laurent Dassault

(grupo Dassault, fabricante dos cagas Mirage usados pela FAB). O vinho em
questdo é o Aguaribay Malbec 2007 que, pelo menos por enquanto,

¢ produzido na Flecha de los Andes, que pertence aos mesmos proprietdrios e

integra o projeto Clos de los 7. Dessa segunda safra do Aguaribay foram

produzidas 80 mil garrafas (a meta é chegar a 200.000), com uvas provenientes
de vinhedos em La Consulta e Vistaflores (atualmente, 30% ainda sdo compradas
de terceiros). Apenas 40% do vinho passa por barricas (70% novas e obviamente
francesas), para preservar seu cardter frutado. O Aguaribay ¢é um tipico
Malbec argentino, com aromas de_frutas como ameixas e cerejas e leve floral,
tipicos da variedade, além de uma ponta de dlcool que pica o nariz. Na boca,
mostra boa acidez e corpo médio, com final quase doce por conta da_fruta madura

Rua Cénego Eugénio Leite 523 ¢ dos 14% de dlcool. Como a maioria dos Malbec argentinos, é gostoso e fdcil
Jardim Paulista

Reservas 11 3088 4920 | 3064 4094
WWw.percussi.com.br de 2 a 3% de Tannat. Em tempo: Aguaribay ¢ o nome em guarani de uma

de beber, mas um pouco mazis leve e suave em boca, em que pese o aporte

drvore muito comum na regido de Mendoza, cujos frutos sdo usados em infusoes.

Ana Import — www.anaimport.com.br

Vinhos de Mauricio Lorca estao de volta Os vinios do excelente enélogo

¢ produtor argentino Mauricio Lorca estdo de volta ao mercado brasileiro, pelas maos

da importadora Vinho Sul. Dentre os que foram apresentados pelo priprio Lorca, em recente
visita ao Brasil, ndo _faltam opgdes interessantes tanto em brancos como em tintos. Até por
ndo ser muito comum na Argentina, merece destaque o bom Viognier 2008, um branco
que ganhou complexidade, sem perder suas caracteristicas notas florais e de_frutas como
peras e péssegos brancos, com um estdgio bem balanceado em barricas novas de carvalho
Srances (apenas 40% do lote a apenas por seis meses). Para garantir o equilibrio entre
acidez, frescor e estrutura, Lorca explicou que colhe todos os brancos (ele também produz
um bom Torrontés de La Rigja) em duas datas distintas — um pouco mais cedo e um pouco mais tarde. Entre
os tintos que estdo no Brasil, hd um corte de Malbec e Syrah que, além de gostoso e ficil de beber (redondo

¢ muito macto em boca), oferece muito boa relagdo pre¢o/qualidade. Mas os destaques foram dois Reserva:
Syrah 2006 ¢ Malbec 2005. Sdo vinhos elegantes, quase delicados, com étima acidez, muita fruta e
taninos muito finos. O Syrah, cujo dnico defeito é uma ponta de dlcool a mazs, indica, inclusive, que essa uva,
que jd provou seu valor no Chile, também tem grande potencial na Argentina. Lorca contou que chegou a passar
no exame para cursar medicina, antes de escolher a carreira de endlogo. E impossivel saber se a Argentina perdeu
um grande médico, mas pode-se afirmar que os amantes do vinho certamente sairam ganhando com essa decisdo,

que, na época, segundo ele, causou grande desgosto a sua mde. Vinho Sul — www.vinhosul.com

| Balzini Green Label resgata corte tradicional da Toscana O novo langamento da
vinicola-boutique toscana I Balzini vai ao encontro da tendéncia de se produzir vinhos modernos e acessivets,

com castas tradicionais da regido: o I Balzini Green Label. Para apresentd-lo (e também safras mazis
antigas de seus produtos icones, 0 I Balzini White Label ¢ I Balzini Black Label), esteve no Brasil a
proprietaria da vinicola, Antonella D’Isanto, uma das mais dindmicas personalidades da Toscana. O 1 Balzini
Green Label surpreende desde a abertura da garrafa, que é dotada da sofisticada tampa de vidroVino Lock, que
cumpre seu papel com seguranga e eficiéncia. Em sua composigdo, entram a consagrada Sangiovese ¢ a distinta
Mamolo, vinificadas em baixa temperatura e sem uso de madeira, o que resulta num vinho de cor intensa e
aromas delicados de_frutas maduras mescladas a deliciosos toques florais. Na boca, é um vinho de médio corpo, com
refrescante acidez, textura macia e 6tima persisténcia. Segundo Antonella, trata-se de um vinho para o dia-a-dia
(inclusive no prego), fazendo dtima companhia para pizzas, massas, carnes leves, aves e queyjos delicados.

Casa Flora - www.casaflora.com.br/ Porto a Porto - www.portoaporto.com.br
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Vinho da Copa ja esta
no Brasil 7 estao a venda
no Brasil os vinhos criados
especialmente para a Copa
do Mundo de 2010, na
Afvica do Sul. Eles foram
produzidos  pela Nederburg,
tradicional vinicola daquele
pais, integrante da Dustell e
representada no Brasil pela
Casa Flora/ Porto a Porto.
Os wvinhos Nederburg
TwentylQ lem roupagem
diferenciada e selo  hologrdfico, concebido pela FIFA para identificar os
produtos ofictalmente licenciados por ela. Chegaram ao Brasil as trés versies do
Twentyl0: um branco delicado e frutado, baseado na uva Sauvignon Blanc;
um delicado rosé e um potente tinto, encorpado e concentrado, a base de Cabernet
Sauvignon. O cendrio escolhido para o evento de langamento ndo poderia ter sido
mazis apropriado: o Museu do Futebol, que funciona no estidio Paulo Machado de

Carvalho, em Sdo Paulo. Casa Flora - www.casaflora.com.br

Sangiovese € novidade da Errazuriz
Com a presenga da endloga Soledad Meneses, a Vifia
Errazuniz apresentou os novos vinhos a venda no Brasil.
Chamou a atengdo, pelo inusitado corte que apresenta, o
The Blend 2006, proveniente do Vale de Aconcdgua.
Nele, a italiana e muito pouco habitual no Chile Sangiovese
¢ majoritdria (40%), mesclada as francesas Petit
Verdot (25%) ¢ Cabernet Franc (20%) ¢ a
“chilena” Carmenere (15%). O resultado, bastante
interessante levando-se em consideragdo que sdo uvas
de dificil maturagdo, é um vinho potente e escuro,
com destacada acidez e muita concentrag¢do de sabor.
Awnda jovem, precisa de alguns anos de guarda para rHE RLENE
integrar melhor os elementos. A outra atragdo foi o
La Cumbre Shiraz 2005, icone chileno que
Justifica plenamente sua fama. Intenso, potente e
com o tnequivoco DNA de vinho do Novo Mundo, ¢
um vinho hedonistico, que seduz pela maciez e pela ST
imensa concentragdo de aromas e sabores. '

Vinci - www.vincivinhos.com.br

Representando a 29° geragdo da familia, esteve no Brasil para apresentar as novas
safras de seus vinhos, agora representados no pais pela importadora Grand Cru,

0 decano Ferdinando Frescobaldi. A empresa de sua familia, que produz vinhos
hd 700 anos, é, hoje, um grupo de grande prestigio, com vinhedos e vinicolas

em diferentes regides e denominagies da Italia. Além da prépria Marchest
Frescobaldi, Luce della Vita (que, no wnicio, tinha Robert Mondavi como sécio),
em Montalcino, ¢ Tenuta Dell’Ornellaia, em Bolghen, todas na Toscana; Cont
Attems, no Friuli, e muitos outras. Em sua vibrante apresentagdo na Associagdo
Brasileira de Sommeliers-SE Ferdinando cativou a plateia com deliciosas histérias
da familia, inclusive uma que surpreendeu a todos os presentes: a exibigdo da
planta original da vinicola Castello di Pomino, de 1894, que mostrou ter sido ela

ot a primerra do mundo a_funcionar por gravidade, com os tonéis de_fermentagdo

no 1° pavimento e as barricas no térreo. Ou seja, quem pensa que se valer da gravidade para evitar o uso de bombas é algo

novo e revoluciondrio, estd mais de um século atrasado. Da degustagdo conduzida por Ferdinando vale destacar dots étimos

vinhos: o Castelgiocondo 2004, da Tenuta di Castelgiocondo, em Montalcino, um Brunello classudo, com aromas de

Jrutas escuras maduras, toques de couro e tostado, taninos (surpresa!) finos e maduros, boa fruta, com corpo e persisténcia

médios e retro-olfato elegante; e o Montesodi Riserva 2005, um Chianti Rufina de vinhedo tinico (no caso, o vigneto

Montesodi), muito tipico, com acidez refrescante, taninos de boa textura ainda bem presentes, corpo médio e final também

elegante. Grand Cru - www.grandcru.com.br
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Viiia Amalia mostra bom espumante O jovem Adolfo Basso pertence
a uma_familia, genovesa de origem, ligada ao vinho argentino hd mazis de oitenta

anos. Seu bisavd, de quem herdou o nome, era um dos sécios da vinicola Santa
Ana, vendida depotis para a chilena Santa Carolina. Apés a venda, seu par, Carlo,

comprou e reconstruiu uma pequena vinicola, batizada de Viiia Amdlia, nome de N AO S UCUMB I U A N E N HUM
um antigo vinhedo da_familia. Adolfo, que ¢ endlogo, veio ao Brasil apresentar os OU T RQ MAS S E RE N D EU

vinhos, importados pela All Wine, de Curitiba. Sdo 10 vinhos diferentes, todos

de pequena produgdo. O carro-chefe é o Carlo Basso Signature Blend, E S T E S P RAZ E RE S X

um corte, como o nome jd indica, de Malbec (50%), Cabernet Sauvignon
(25%), Petit Verdot (15%) e Syrah (10%). Mas a maior surpresa, inclusive
pela boa relagdo prego/qualidade, ficou por conta do espumante rosé Vinia

SEFOR DIRIGIR NAD BEBA

Amalia Extra-Brut 2006, gostoso corte “champenois™ de Pinot Noir

(80%) e Chardonnay (20%), com aromas delicados de frutas vermelhas

(morangos/framboesas), boa acidez e frescor em boca. Como curiosidade, vale citar

o Vinia Amalia Vendimia Tardia 2007, em cujo corte, além de Viognier
¢ Sauvignon Blanc, entra também a rara Sauvignon Gris. All Wine (41) 3527-7307.

| o

MONSARAL

Lagarde x Torres, tradicao em dois estilos
As bodegas Lagarde, da Argentina, e Torres, da Espanha, tém pouco

em comum, afora o_fato de serem tradicionais produtores de vinho em

Newite

seus respectivos paises e de serem, ambas, empresas _familiares. Um

terceiro ponto em comum é o fato de que, no Brasil, sao representadas
pela mesma importadora, a Reloco, que teve a boa idéia de promover
uma degustagdo conjunta dos vinhos, na presenga de Enrique

Pescarmona, presidente da Lagarde. A degustagao ganhou maior relevo

pelo fato de ter sido conduzida por Dircew Vianna Jr., dinico Master
of Wine brasileiro. As diferengas entre novo e velho mundo ficaram
evidentes jd nos dous unicos brancos apresentados, um de cada vinicola:
Viognier 2009, da Lagarde (Pescarmona contou que se apaixonou =
por essa uva ao provar um vinho feito com ela, em companhia de sua |
esposa, num restaurante em urich e que, por isso, a Lagarde for
pioneira em cultivd-la na argentina); ¢ Vina Esmeralda 2008,

da Torres. Nao pela qualidade em si, mas pelo fato de que, enquanto o primeiro tem 14,5% de dlcool, o segundo

tem apenas 11,5%, que, somados aos 7,8 gramas de agticar residual, o tornam, inclusive, uma excelente op¢do de
vinho branco para aperitivo. O Viognier certamente se dard melhor com comida. Dos tintos que foram apresentados,
a Lagarde brilhou com 0 Henry n® 1 Gran Guarda 2006, vinko que carrega no rétulo a responsabilidade de
ter como nome o apelido pelo qual o dono da vinicola é chamado por sua esposa, Lucy. Corte de Cabernet Franc
(40%), Syrah (30%) ¢ Malbec (30%), o Henry ¢ um vinho encorpado e longo, quase um “blockbuster”, que
Jicard ainda melhor daqui a dois ou trés anos. Embora mais elegante do que potente, também o Mas La Plana
Cabernet Sauvignon 2005 da Torres, vinho que, em outra safra, chegou a bater; em degustagdo as cegas,
grandes tintos de Bordeaux, se beneficiard com mais um ou dois anos de guarda. Reloco - www.reloco.com.br
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Um pais de muitas ragas.
E de um grande vinho.

Marimar Torres honra tradicao familiar A/gumas
personalidades do mundo do vinho realmente merecem a_fama que as
precede! E o caso de Marimar Torres, legitima representante da tradigdo
vitiwinicola iniciada por Dom Maguel “Torres, na Espanha. De forma
independente, ela desenvolveu projeto pessoal do outro lado do Atldntico,
nos vinhedos do Marimar Estate, que se estende por 33 hectares no
Russian Rwer Valley e 72 hectares em Sonoma Coast. Os vinhos que
apresentou em recente passagem pelo Brasil (dots Chardonnays

e trés Pinots Noir) foram obtidos por meio de técnicas de cultivo
orgdnico e tratados com preparagies recomendadas pela biodindmica.

E impressionaram por seu cardter e personalidade, destacando-se o
Chardonnay Russian River Acero 2007, verdadeira explosao

de frutas frescas, com acidez esfuziante ¢ deliciosa. Entre os Pinot

. Notr, vale destacar o Dom Miguel 2003, que apresentou maciez

surpreendente, num vinho jd evoluido e complexo, com aromas tercidrios e taninos quase resolvidos. Também merece

~

APRECIE COM MODERACAO

registro o Cristina 2005, muito mais potente que o anterion, mostrou potencial de guarda por, pelo menos, mais

COMPETENCE %

5 a 10 anos. Reloco — www.reloco.com.br
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Espaco Krug, um raro privilégio Desde setembro, os apreciadores do inigualdvel champanhe

Krug contam com um exclusivo, sofisticado e elegante espago para degustar o precioso espumante, devidamente
acompanhado pelas criagies do consagrado chef Tsuyoshi Murakama, no premiado restaurante Kinoshita, em

Sao Paulo, referéncia obrigatiria em culindria japonesa no Brasil. Murakami introduziu no pais a kappo cuisine,
que combina sabores, aromas e texturas exdéticas, que se harmonizam perfeitamente com a Krug, em seus

diferentes estilos. Sdo Paulo serd a quinta cidade do mundo a contar com tal espago — as outras sdo Berlim, .
# £ il

Hong Kong, Londres e Las Vegas. Além da refinada gastronomua, outros detalhes tornardo a experiéncia

ainda mais interessante. As tagas, proprias para a degustagdo, foram trazidas diretamente da Franga.

Na decoragdo, foram usados elementos Rrug,

VINHO FINO T

CABERNET =
MER|I

seguindo o padrdo dos demais espagos.

As almofadas sdao em seda dourada e as lougas,
verdadeiras obras-de-arte, vieram do Japao.

A sequéncia de pratos serd apresentada por

uma gueixa e grupos de seis ou doze pessoas
poderdo compartilhar os certamente mdgicos e
inesquectvers momentos passados nesse espago.

O mazis importante: serdo servidos os champanhes
Krug Grande Cuvée ¢ Krug Rosé.
Para reservas: (11) 3849-6940.

Krug - www.krug.com . 15 anos de Miolo Selecao.
& & ) M I O I O O Brasil inteiro vai b I.
www.miolo.com.br Novos rétulos e novas fo as

08009704165 WINE GROUFP no Selecao Tinto e Rosé.




Wines of Argentina promove 122 degustacao £n coentos
realizados no Rio de faneiro e em Sdo Paulo, a Wines of Argentina
promoveu a 12 degustagdo anual de vinhos de diferentes produtores daquele
pais. Como a maioria deles (nomes como Finca Flichman, Nieto Senetiner,
Trapiche, Valentin Bianchi, Succardi e outros) sdo presengas jd bastante
conhecidas no mercado, a novidade ficou por conta dos poucos que ainda
estdo em negociagdo com eventuais representantes. CGaso da Xumek

(“Sol Huarpe™), que mostrou um gostoso Chardonnay ¢ 0 Reserva
Xumek 2006, um bom corte, em partes iguais, de Malbec e Syrah.
Outra que estd procurando importador no Brasil é a Melipal, cujos vinhos
(em especial os Malbec) foram destacados por Wine Style no suplemento

especial sobre os vinhos da regido de Mendoza, que acompanhou a edigdo

n’21. Wines of Argentina — www.winesofargentina.com.ar

]

Importadora Mercovino aumenta portfélio com Can Bonastre Localizada no

¢ Penedés, a Can Bonastre comega a ter seus vinhos distribuidos no Brasil pela Mercovino, de Ribeirdo Preto.
< . , - . . ~ p -,

3 Representada por Gloria Valles, neta do empresdrio que comprou a finca cujas origens vdo ao século 11, a vinicola
16

chega referendada pelo excelente Can Bonastre Branco 2007, considerado um dos melhores da regido,
produzido com as uvas Xarelo e Chardonnay. O vinho possut aroma intenso de fruta madura, baunilha e
ataque sedoso, com boa acidez e persisténcia. Um dos vinhos mais elogiados do painel foi 0 Pinot Noir 2007,

um vinho em estilo Novo Mundo, que extbe tipicidade de aromas e sabores. Mercovino - www.mercovino.com.br

0. Fournier colhe frutos no Chile 7sc Manuel Ortega,

0 tncansdvel divulgador e proprietdrio da vinicola O. Fournier, comega

a ver resultados no seu projeto mais especial, sua vinicola no Chile.

Os vinhos do Chile apresentados em sua recente visita ao Brasil, a convite
da Vincr Vinhos, pertenciam a linha Centauri, ambos da safra 2007.

O Centauri Sauvignon Blanc ¢ muito tipico, com toques
herbdceos e minerais, boa presenga de fruta e acidez. jd o Centauri
Blend, composto por 40% Cabernet Sauvignon, 30% Merlot

¢ 30% Carignan, tem boa complexidade aromdtica, com certa

=
f %
austeridade na boca, que tende a se resolver com o tempo. ' fj

Vinci - www.vincivinhos.com.br
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Agradaveis surpresas com a Le Pupille Zocalizada na DOC Morellino di Scansano,
em Maremma, sul da Toscana, a Le Pupille tem conquistado iniimeros “tre bicchiert” da revista italiana

CP COMUNICACION |

Gambero Rosso. A convite da Vinct, seu endlogo Sergio Bucct visitou o Brasil para mostrar seus

dtimos vinhos. Comegamos com o Pelofino IGT 2007, um corte de Syrah, Sangiovese, Cabernet
Franc ¢ Cabernet Sauvignon, com boa complexidade de aromas ¢ a acidez tipica dos vinhos italianos.
O Morellino di Scansano 2007 possui predomindncia de Sangiovese, e toques de Malvasia
Nera ¢ Alicante. E um cldssico da regido. O Morellino Poggio Valente 2005, um corte de
Sangiovese e Alicante é um “cru” da regido, com as uvas provenientes de um vinhedo com o mesmo
nome, com extensdo de 12 hectares. Encorpado e elegante, ndo fica muito atrds do cldssico Saffredi

IGT 2005, um icone que justifica a_fama. Vinci - www.vincivinhos.com.br

Almadén agora é da Miolo A compra da Almadén pelo Miolo Wine Group (nova denominagéo da
empresa gaticha), anunciada recentemente, é um marco na indistria vitwinicola brasilerra. A Almadén _foi um

investimento proneiro de um poderoso grupo multinacional de bebidas (National Distillers, depois Seagram) no entdo

nascente mercado brasileiro de vinhos finos. Ela se implantou na até entdo inexplorada, em termos vinicolas, regido

Lk
L

da campanha gaiicha, fronteira com o Uruguai, mais precisamente em Santana do Livramento. Em pouco tempo,

tornou-se referéncia no inciprente mercado brasileiro de vinhos. Para ndo poucos consumidores, foi a porta de entrada
nesse mundo. CGom o tempo, a Seagram se desinteressou pelo negdcio, que acabou sendo vendido para a Pernod
Ricard, em 2001, ¢ agora para a Miolo. Embora a Almadén viesse perdendo terreno no mercado, até por falta de
investimentos em marketing, a marca ainda ¢ bastante conhecida. Além disso, a venda incluiu, além da unidade

LT R T X s
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de produgdo em Santa do Livramento, aproximadamente 1.200 hectares de vinhedos. Com a compra, segundo se

.
-
]
i
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|
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comenta no mercado, a Miolo alcangard dois objetivos: posicionar a marca Almadén como entrada de gama, para
Jortalecer sua presenga nesse segmento, e, provavelmente, assumir a lideranga do mercado nacional de vinhos.
Miolo — www.miolo.com.br

Porto a Porto e Casa Flora inauguram filial

em Porto Alegre Com a presenga de seus principais executivos
¢ proprietdrios, respectivamente Pedro Oliveira e funior Carvalhal,

as tradicionais importadoras Porto a Porto ¢ Casa Flora inauguraram
a nova filial de Porto Alegre, o que vai facilitar a distribuigdo de seus
dtimos produtos nesse importante estado. A inauguragdo marca a nova

Jase das empresas, visando aumentar ainda mais sua particypagdo,

que jd ¢é bastante expressiva, no mercado brastleiro de vinhos finos
¢ alimentos de alta qualidade. Confirmando a importdncia do evento, o diretor de exportagoes de Carolina

Wine Brands, Juan Molina, fez questdo de estar presente, na companhia de Fernando Oliveira, também duiretor

_ - Vinos de Argentina
Casa Flora - www.casaflora.com.br : \ ?

da Porto a Porto. Segundo nos disseram funior e Pedro, os planos futuros das importadoras sdo bastante ambiciosos
e quem vai ganhar com 1sso sdo os cosumidores de todo o Brasil. (na foto: Juan Molina, Junior Carvalhal,
P edro Olweira e Fernando Olweira) Porto a Porto - www.portoaporto.com.br

www.winesofargentina.com.ar
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Vinho e Sexualidade, aprecie sem moderagéo Esse ¢ 0 slogan do novissimo website de Gerson
Lopes, conceituado ginecologista e sexélogo, além de apaixonado por vinhos, colunista do jornal “O Estado de
Minas™ e colaborador de Wine Style. Para Gerson, “prazer e felicidade, sexo e vinho sdo combinagaes perfeitas™.
Alguém duvida? Os interessados em conhecer as ligagoes entre esses dois grandes prazeres da vida devem acessar
www.vinhoesexualidade.com.br e se cadastrar para receber; gratuitamente, uma newsletter mensal, com dicas de
vinhos, diwididos em BB (bons e baratos, até 50 reais) e PP (de grande relagdo prego-prazer, 51 a 105 reais), dicas
sobre Enogastronomia (a arte de combinar vinho e comida), Enoturismo (viagens, restaurantes, vinicolas e lojas para
comprar vinho), Educagdo Sexual de filhos na infancia e adolescéncia, Mentiras e Verdades sobre Sexo, entre outros
assuntos muato interessantes. O website ainda conta com colaboradores de alto nivel, como o consagrado sommelier
Guilherme Correa, que dard dicas de Enogastronomia, ¢ o médico e atual presidente da ABS-SE Gustavo Andrade
de Paulo, que assinard uma se¢do de Vinho e Saiide, assunto que domina como poucos, como comprovam

seus dtimos artigos publicados desde a primeira edigao de Wine Style. Confira...

Liba Propaganda

Freixenet lanca kit para fim de ano Com a proximidade das festas de fim
de ano, a Freixenet, maior produtor mundial de espumantes, estd lan¢ando dovs “kits”

promocionais. Cada um vem com duas garrafas de suas duas variedades de cavas mais populares

MAIS QUE UMA IMPORTADORA DE VINHOS.
UMA SELECAO DE GRANDES CLASSICOS.

Cordon Negro ¢ Carta Nevada, acompanhadas de duas tagas de cristal. Também é

possivel compor um kit com uma garrafa de cada tipo. O prego sugerido de venda é 120 reais.

Preebor Company do Brasil — www.preebor.com.br

“Marketing de Vinhos” é curso inédito na ABS-SP Com o objetivo de capacitar e orientar
profissionais a compreender a esséncia do mercado do vinho, a ABS-SP abre inscrigoes para o curso “Marketing

de Vinhos™. O curso ¢ destinado a profissionais que atuam (ou pretendem atuar) nos diversos segmentos da drea:
importadoras, supermercados, varejos especializados, consultorias, além de produtores que terao amplas condigies

de analisar as estratégias de marketing (auxiliando na tomada de decisoes e na criagdo de ferramentas de
comunicagdo e de vendas), e desenvolver planos de agdo especificos para o mercado, potencializando seus resultados

¢ sua produtwidade. Os tépicos do curso serdo: principios bdsicos do marketing/ marketing de vinhos; o ambiente
empresarial nacional e internacional; o produtor: “adicionando valor ao vinhedo™; o papel dos intermedidrios
(representantes e distribuidores); vendas ao varejo: ponto de vendas, lojas especializadas e e-commerce; construindo

a marca; o consumidor de vinhos no Brasil: estilo de vida e hdbitos de compra; eventos de vinho e propaganda,
publicidade e publicagies. Com vagas limitadas e duragdo de 12 semanas, o curso terd como coordenador o profissional
Tilio Rodrigues que atua nas dreas de vendas e marketing desde 1990, em empresas como AmBev, AMC' (Espanha

¢ Portugal) e Motorola. Graduado em Publicidade e Propaganda pela PUCC , tem pis-graduagdo em Comunicagdo
¢ Marketing pela EESPM, além de cursos de especializagdo nos Estados Unidos e MBA na Espanha. As aulas serdo
ministradas as lergas-ferras, com wnicio previsto para_fevereiro de 2010. As inscrigdes jd estdo abertas e podem ser

feitas diretamente na secretaria da ABS-SE pelo telefone (11) 38147853. ABS-SP - www.abs-sp.com.br

CURSOS: BASICO DE VINHOS E DE PAISES. :

Ligue para ABS-SP (11) 3814-7853/ 3814-1269 ou acesse www.abs-sp.com.br (11) 2602-7266 L]
www.interfood.com.br IETEREDDT
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EVENTO
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experience
Italia

UM PASSEIO ENOLOGICO PELA

ITALIA

12113 NOVIEMBRE | LOGRONO por GUILHERME VELLOSO

Em sua terceira edicdo, a World Wine Experience, Pasini (ver perfil deste tltimo em Gente do Vinho, nesta

LDS D”ﬂclpa 5 GKDCHDS |T-]UHCE|E']|GS evento organizado em Sao Paulo pela importadora homo6-  edi¢ao). E, dessa forma, acompanhar algumas das mu-
analizaran

enfrenta la industria del vino, ofreciendo
SU|UC| ones ]{_1 eas l}( || [j eraz g 0 no Brasil. Participaram representantes de diferentes vini-  década de 90, pela recuperagao da histoérica empresa da fa-
’ 3, _

0s refos a los {::|l_]e ce nima, focalizou exclusivamente o respeitavel portfolio de  dangas que estdo ocorrendo na vitivinicultura italiana.

produtores italianos, inclusive alguns novos, que representa Francesco Ricasoli, por exemplo, foi o responsavel, na

< | colas e regides do pais, como, entre — T . - milia (a férmula original do Chianti é

froy chnstensen dan o outros, Farnese (Abruzzo), Feudi : atribuida a seu antepassado, o Bardo

r_':m

- ]

San Gregorio (Campania), Don- ’ Bettino Ricasoli), depois de um peri-

odo de ostracismo em que chegou a

f.t

to), Bava e Travaglini (Piemonte),

e — - :.?* - e nafugata (Sicilia), Mionetto (Vene-

Banfi, Fattoria [.a Massa, Ricasoli

ser vendida para um grupo estrangei-
ro. Mas, nem por isso, entende que

usar uvas estrangeiras em alguns de

d o
RIO a e Tenuta Sette Ponti (Toscana) e
I Volpe Pasini (Friuli). Foi uma opor-

Denominacion de Origen Calificada o

S .. vinhos climine sua tipicidade re-

tunidade Unica nao apenas de conhecer novos vinhos (ou  gional. E comentava que, a partir da safra 2007, o Casal-

novas safras de vinhos ja vendidos no Brasil) como tam-  ferro, um IGT que, na safra atualmente disponivel (2004),

T e I P Eir e i B £ - 2 Arryi b e s bl L 2 R .
baudauin havaux  charoitehey . dor sl piefre dmiti pnskl  esteban cabezas telioiy carler | |etamy , L. , . ,
’ A g ‘ ! bém de conversar com produtores de grande prestigio ¢ um corte de Merlot e Sangiovese, passara a ser 100% Mer-

Denson , josé pefin . juan suoh, hsapmcimmm manual julia  mathiey chadronnier | niecla jeakin
- pal pantadier ., gum wiles rafaelansn | richaid halstead . fobin kelley-o0' connod  fyan apaz
; tim hannl MW . Gif sjodin | Xavier pagés font

como Francesco Ricasoli, da Barone Ricasoli; Giampaolo  lot. O importante, segundo ele, é “chiantizar as variedades

Motta, da Fattoria La Massa e Emilio Rotolo, da Volpe estrangeiras”, ou seja, adapta-las as condigoes locais. Nao

ﬁ & ..... GRUPO CODORNIU
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fosse 1sso, acrescenta, “poderia fazer esse vinho no Chile”.

Na mesma linha, o irreverente e inovador Giampaolo
Motta, da La Massa (ver reportagem em Wine Style n° 5),
fazia questdao de oferecer a degustagao de poucos privile-
giados a nova safra de seu consagrado Giorgio Primo,
um supertoscano que faz jus as altissimas notas que sem-
pre recebe de todas as publicacoes especializadas. A cada
safra, no corte do Giorgio Primo, Motta diminui a por-
centagem da Sangiovese, uva quase onipresente nos vinhos
toscanos, mas que, na sua avaliacdo, é sempre um pouco
“rastica”, em favor das variedades nao-autoctones (Mer-
lot, Cabernet Sauvignon e, mais recentemente, Petit Verdot). No
2007, que ainda nao esta sendo comercializado, ele sim-
plesmente excluiu a Sangiovese, deixando o corte com 50%
de Merlot, 40% de Cabernet Sauvignon e 10% de Petit Verdot.
O resultado ¢ um vinho mais complexo, com notas florais
e de especiarias aportadas pela PV, além de maior maciez
e elegancia em boca. Nao por acaso, Motta admite que o

2007 “é o que melhor representa a minha personalidade”.

Ricasoli (a esq.): importante é “chiantizar” as uvas estrangeiras; Motta (a dir.): Petit Verdot no lugar da “rustica” Sangiovese

Dentre os muitos vinhos interessantes que puderam ser
degustados na World Wine Experience Italia, um, sem du-
vida, merece destaque: o excepcional, em todos os aspectos,
Passito Moscato 2007 do produtor Luigi Viola, da Cala-
bria, que faz parte do grupo de pequenas vinicolas italianas
representadas pela Volpe Pasini. O vinho é um corte de trés
uvas (Moscatel di Sarracena, Malvasia Bianca e Grenache), feito
segundo praticas milenares, herdadas dos romanos, que in-
cluem o “cozimento” das duas altimas variedades. O resul-
tado ¢ um vinho doce exdtico e encantador, com um perfil
aromatico bem diferente (muito mais complexo) do que o
habitualmente encontrado nos Moscatos. Infelizmente, sao
produzidas apenas 3.500 garrafas de meio litro dessa verda-
deira preciosidade, que Rotolo, da Volpe Pasini, define com

propriedade como “patriménio enologico” da Italia.

GUILHERME@WINESTYLE.COM.BR

Brasileiro gosta de se abrir para o novo. Sim, estamos abertos
para uma proposta, abertos para aproveitar o que é bom.
Como um vinho. Na hora em que der vontade. Em casa, na rua.
Com os amigos. Sem complicar.

APRECIE COM MODERACADO.

ABRA SUA
CABECA.
ABRA

UM VINHO VINHOS
DO BRASIL. [

Abra e se abra.

—

TBRAVIN

INSTITUTO BRASILEIRO DO VINHO

PECULRI, PESCAE AGRONEGGC0

www.vinhosdobrasil.com.br
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